BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, maka dapat dibuat
kesimpulan dari hasil penelitian yakni:

1. Berdasarkan hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa persepsi Iklan
adalah cukup baik, persepsi tentang Word Of Mouth adalah cukup baik,
persepsi tentang Minat Beli adakah cukup baik dan persepsi tentang
Keputusan pembelian diamond mobile legend oleh mahasiswa di Kota
Kupang adalah cukup baik.

2. Iklan tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.

3. Word Of Mouth berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.

4. Minat beli berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.

B. Saran

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan serta kesimpulan maka
saran yang dapat diberikan kepada mahasiswa di Kota Kupang yang
menggunakan game mobile legend, penyempurnaan hasil penelitian adalah

sebagai berikut :
1. Pada perusahaan game mobile legend. Agar lebih memperhatikan
informasi yang diberikan lewat media sosial tentang diamond game mobile
legend secara jelas, sehingga dapat mempengaruhi mahasiswa di Kota

Kupang untuk membeli diamond game mobile legend tersebut.
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2. Kualitas diamond dari game mobile legend dan fitur-fitur lainnya, agar
lebih ditingkatkan, dan lebih menarik sehingga dapat meningkatkan minat
beli konsumen.

3. Bagi penelitian lainnya, yang ingin melakukan penelitian serupa tentang
game mobile legend agar dapat mengembangkan hasil penelitian ini
dengan mengangkat objek penelitian dengan menggunkan variabel-
variabel yang lebih menarik sehingga dapat menyempurnakan penelitian

terdahulu.
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