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Abstrak 

           Fokus penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pemberdayaan 

masyarakat dalam pemasaran tenun ikat dan untuk mengetahui Faktor-faktor apa 

saja yang menjadi penghambat dalam pemberdayaan masyarakat dalam pemasaran 

tenun ikat. 

          Penelitian ini mengunakan teori dari Kartasasmita. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan statistik deskriptif. Dalam 

pengumpulan data penelitian melakukan obsevasi, penlitian kepustakaan, 

pembagian koesioner tentang pemberdayaan masyarakat dalam pemasaran tenun 

ikat kepada penenun. 

Berdasarkan hasil penelitian, menunjukkan bahwa pemberdayaan 

masyarakat dalam pemasaran tenun ikat belum terlaksana secara optimal karena 

masih beberapa faktor-faktor penghambat pemberdayaan masyarakat. Indikator 

yang di gunakan yaitu 1) menciptakan suasana atau iklim yang memungkinkan 

potensi masyarakat untuk berkembang. Aspek yang digunakan untuk mengukur 

yaitu penentuan pasar dan penentuan produk yang akan di pasarkan, seperti siapa 

dan barang yang akan menjadi target pemasaran. 2) Memperkuat potensi atau 

daya yang dimiliki oleh masyarakat. Aspek  yang digunakan untuk mengukur 

yaitu manajemen harga dan distribusi, seperti penyedian modal, tempat, dan 

kelengkapan fasilitas lainnya. 3) Memberdayakan masyarakat dalam arti 

melindungi dan membela kepentingan masyarakat yang lemah. Aspek yang 

digunakan untuk mengukur yaitu komunikasi dan promosi, dengan komonikasi 

promosi yang baik sehingga mencegah terjadinya persaingan yang tidak 

seimbang. Berdasarkan hasil analisis data menunjukan bahwa pemberdayaan 

masyarakat dalam pemasaran secara keseluruhan dari 3 indikator memperoleh 

nilai 144 nilai ini berada pada klasifikasi penilaian cukup baik. Artinya 

pemberdayaan dalam pemasaran tenun ikat  di Kampung Adat Praingu Prailiu  

cukup baik. Berdasarkan analisa deskriptif setiap indikator berdasarkan aspek 

yang diukur maka ditemukan faktor penghambat pemberdayaan masyarakat dalam 

pemasaran tenun ikat dalam pemasaran tenun ikat di Kampung Adat Praingu 

Prailiu Kecamatan Kambera Kabupaten Sumba Timur adalah dalam hal proses 

pembuatan tenun ikat, kurang partisipasi anak muda dalam mengelola tenun ikat, 

kurangmya modal dalam pembuatan tenun ikat dan dalam pemasaran tenun ikat 

mengalami banyak kendala.   

Kata Kunci: Pemberdayan Masyarakat, Pemasaran Tenun Ikat. 

 

 

 

 



Abstract 

The focus of this research is to find out how to empower the community in 

the marketing of ikat and to find out what factors are the obstacles to community 

empowerment in empowering ikat weaving. 

This research uses Kartasasmita theory. This study uses a quantitative 

method with a descriptive statistical approach in collecting research data by 

conducting observations, library research, distributing questionnaires about 

community empowerment in marketing ikat to weavers. 

  Based on the results of the research, it shows that community 

empowerment in the marketing of woven textiles has not been carried out 

optimally because there are still several inhibiting factors for the community. The 

indicators used are. 1) Creating an atmosphere or climate that allows the 

community's potential to develop. The aspect used to measure is to determine the 

market and determine the product to be marketed. Like who and what items will 

be the target market. 2) Strengthening the potential or power possessed by the 

community aspects used to measure the management of prices and distribution 

such as the provision of place capital and completeness of other facilities. 3) 

community empowerment in the sense of protecting and defending the interests of 

The weak community the aspects used to measure are communication and 

promotion with good promotional communications so that prevent unfair 

competition. based on the results of data analysis shows that community 

empowerment in marketing as a whole from 3 indicators obtained a value of 144 

this value is included in the classification of a fairly good assessment. This means 

that empowerment in the marketing of woven fabrics in the Praingu Prailiu 

traditional village, Kambera sub-district, East Sumba Regency is quite good. 

based on a descriptive analysis of each indicator based on the measured aspect, it 

was found that the inhibiting factors for community empowerment in marketing 

ikat weaving in the traditional village of Praingu Prailiu Kematan Kambera, East 

Sumba Regency in terms of the process of making ikat fabrics, lack of youth 

participation in managing ikat weaving, lack of capital in making ikat fabrics. ikat 

weaving and in the marketing of ikat weave experienced many obstacles. 

keywords: Community Empowerment, Marketing Of Woven Fabrics. 
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