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ABSTRAK 

STRATEGI PEMASARAN OBYEK PARIWISATA DALAM PENINGKATAN 

PENDAPATAN ASLI DAERAH DI KABUPATEN BELU 

Masalah pokok penelitian ini adalah bagaimana pemasaran pariwisata yang dilakukan oleh 

Dinas Pariwisata Kabupaten Belu, dan faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi 

pemasaran obyek pariwisata di Kabupaten Belu dan bagaimana menentukan strategi yang 

sebaiknya dilakukan untuk pemasaran pariwisata di Kabupaten Belu.  

Untuk memperoleh gambaran strategi yang digunakan oleh Dinas Pariwisata Kabupaten 

Belu, penulis melakukan penelitian dengan menggunakan metode kuantitatif dengan 

pendekatan statistik deskriptif dan Analisis SWOT. Dalam pengumpulan data, penulis 

melakukan  observasi dan pembagian kuesioner tentang pemasaran pariwisata yang 

dilakukan oleh Dinas Pariwisata Kabupaten Belu.  

Sumber data primer diperoleh secara langsung dari responden, sedangkan sumber data 

sekunder diperoleh melalui buku-buku, dan dokumen resmi dari Dinas Pariwisata 

Kabupaten Belu dan instansi terkait dengan penelitian ini. Responden dalam penelitian ini 

adalah berjumlah 20 orang yang terdiri dari Pegawai Dinas Pariwisata Kabupaten Belu dan 

wisatawan atau masyarakat yang pernah mengunjungi obyek wisata yang dikelola oleh 

Dinas Pariwisata Kabupaten Belu. 

Berdasarkan hasil penelitian, menunjukkan bahwa strategi yang digunakan oleh Dinas 

Pariwisata Kabupaten Belu untuk memasarkan pariwisata dalam rangka peningkatan 

Pendapatan Asli Daerah (PAD) belum terlaksana secara optimal. faktor yang 

mempengaruhi pemasaran obyek pariwisata di Kabupaten Belu yaitu faktor lingkungan 

internal dan faktor lingkungan eksternal. Yang menjadi faktor pendorong adalah yang 

memperoleh kategori nilai tertinggi yaitu kekuatan dari faktor internal daya tarik obyek 

wisata mencakup pemandangan alam yang indah dan sejuk dan juga peluang dari faktor 

eksternal antara lain infrastruktur yang menunjang obyek wisata mencakup jalan menuju 

obyek wisata yang mendukung. Dan yang menjadi faktor penghambat adalah kelemahan 

dari faktor internal dimana fasilitas pada obyek wisata mencakup lahan parkir yang kurang 

dan juga ancaman/tantangan dari faktor eksternal antara lain infrastruktur mencakup tidak 

tersedianya penginapan (hotel) di sekitar obyek wisata yang dikelola oleh Dinas Pariwisata 

Kabupaten Belu.  

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Obyek Wisata, PAD 
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