BAB VI

PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan menegenai Strategi Promosi Dinas

Pariwisata Provinsi NTT Dalam Meningkatkan Kunjungan Wisatawan di Pantai Lasiana

Kota Kupang Pasca Covid-19 sebagaimana telah diuraikan sebelumnya, dapat ditarik

kesimpulan sebagai berikut:

1.

6.2 Saran

Identifikasi target audience

Dinas Pariwisata Provinsi Nusa Tenggara Timur dalam menentukan target
audience tidak menggunakan teknik tertentu, untuk menjangkau wisatawan secara
luas penentuan target audience hanya dilakukan dari analisa pasar.

Rancangan Pesan

Dalam merancang pesan Dinas Pariwisata Provinsi Nusa Tenggara Timur yaitu
penggunaan kalimat berdasarkan keindahan objek wisata Pantai Lasiana.
Pemilihan Media

Media yang digunakan untuk mempromosikan objek wisata Pantai Lasiana. Media
cetak seperti poster, baliho, brosur, phamplet, dan stiker. Sedangkan untuk media
online yaitu website dan sosial media. Ikut dalam kegiatan festival, pameran,

memasang iklan melalui beberapa media dan mengadakan event pariwisata.

Berdasarkan kesimpulan di atas, maka peneliti memberikan saran sebagai berikut:

1.

Dinas Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Provinsi NTT diharapkan dapat

mengoptimalkan media internet sebagai media interaktif utamanya memiliki website



pariwisata yang terintegrasi karena di era global seperti sekarang internet
merupakan sarana yang paling cepat dalam menyebarkan informasi pariwisata.
Diperlukan inovasi seperti promosi melalui media sosial dan kreatifitas dalam
melakukan promosi pariwisata sehingga berbagai keunggulan wisata dapat
ditonjolkan dan mampu menarik lebih banyak wisatawan untuk berkunjung ke objek
wisata pantai lasiana.

. Perlu adanya perbaikan pada fasilitas-fasilitas yang sudah rusak, dan penambahan
sarana-prasarana pendukung wisata lainnya, serta perlu menghidupkan kembali
atraksi-atraksi petunjuk budaya di obyek wisata pantai lasiana.

. Perlu adanya sanksi tegas bagi pengunjung yang membuang sampah disekitar obyek

wisata lasiana.
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Tembusan :

1. Gubernur Nusa Tenggara Timur di Kupang;

Wakil Gubernur Nusa Tenggara Timur di Kupang;

. Sekretaris Daerah Provinsi Nusa Tenggara Timur di Kupang;

. Rektor Universitas Katolik Widya Mandira Kupang di Kupang;

. Ketua Prodi Administrasi Publik Universitas Katolik Widya Mandira Kupang di Kupang;
. Mahasiswi yang bersangkutan di Tempat.

omAwN

Pariwisata - The Ring Of Beauty, NTT Bangkit Menuju Masyarakat Sejahtera.

@ Pzt (1505
el Y Elektronik CERTIFIED






