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MOTTO 

“Berusaha terus menjadi orang baik, tanpa harus memaksakan diri untuk jadi 

yang terbaik” 

It’s not always easy, but that’s life.  

Be strong because there are better days ahead. 

__Mark Lee 
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Abstrak 

Penelitian ini diajukan sebagai skripsi dengan judul “Penggunaan Humor 

sebagai Media Komunikasi yang Persuasif pada Iklan (Studi Analisis Semiotik Charles 

Sanders Peirce pada Iklan Shampo Head and Shoulders versi Joe Taslim dan Fadil 

Jaidi. iklan ini merupakan iklan shampo yang didalamnya memiliki unsur humor yang 

membuat iklan ini berdeda dari yang lain. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui 

tanda (sign), acuan tanda (objek) dan penggunaan tanda (interpretant) penggunaan 

humor sebagai media komunikasi yang persuasif pada iklan shampoo Head and 

Shoulders yang di iklankan oleh Joe Taslim dan Fadil Jaidi dalam youtube. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode semioitik Charles Sandres 

Peirce dengan jenis penelitian deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan peneliti adalah dokumentasi dan studi pustaka. Kemudian penulis 

menganalisis iklan dengan melihat adegan (scene) yang menampilkan penggunaan 

humor sebagai media komunikasi yang persuasif pada iklan dengan menggunakan 

semiotik Charles Sandrers Peirce. 

Berdasarkan hasil analisis dan interpretasi data pada penggunaan humor 

sebagai media komunikasi pada iklan ini, yaitu tanda adalah screenshot pada iklan 

yang menampilkan humor didalamnya, objek adalah  penjelasan terhadap adegan-

adegan humor yang terdapat dalam iklan dan interpretan  adalah penjelasan secara luas 

mengapa adegan tersebut dipilih. 

Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan, peneliti dapat menyimpulkan 

bahwa dalam iklan Shampo Head and Shoulders ini terdapat makna tersirat yang 

disampaikan dalam iklan ini, yaitu iklan bisa menjadi media yang bisa membujuk para 

khalayak agar menyukainya dengan menambahkan unsur humor di dalam iklan. 

Peneliti juga memberikan saran agar dalam iklan-iklan komersial lainnya bisa 

menambahkan unsur humor dalam iklan yang mereka produksi agar memikat banyak 

konsumen. 

 

Kata kunci: Iklan, Humor, Media Komunikasi
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