
BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pembahasan dan penelitian yang telah dilakukan. Maka dapat 

dikatakan bahwa iklan shampo Head and Shoulders versi Joe Taslim dan Fadil Jaidi dapat 

dilihat menggunakan semiotik Charles Sanders Pierce dengan melihat tanda (sign), objek dan 

interpretant. Makna tanda yang didapat dari iklan shampo Head and Shoulders yakni melalui 

scene dan dialog terdapat penggunaan humor yang dapat membujuk khalayak untuk 

menonton dan membeli produk shampo Head and Shoulders ini. Objek yang didapatkan 

dengan melihat adegan atau scene dalam iklan ini yang menunjang penggunaan humor 

sebagai media komunikasi. Penggunaan tanda (Interpretant) dilihat melalui scene dan dialog 

terlihat bahwa penggunaan humor disini berusaha untuk membuat khalayak tertarik untuk 

menonton iklan ini dan akhirnya membeli produk tersebut karena kelebihan yang ditunjukkan 

pada iklan ini. Maka dapat disimpulkan bahwa iklan-iklan yang memiliki unsur humor di 

dalamnya bisa menjadi salah satu cara yang efektif untuk menarik pelanggan agar maau 

menonton dan menyukai produk tersebut dan penggunaan model iklan juga menjadi salah 

satu cara persuasif dengan memilih model yang sedang naik-naik daun di dizaman ini.  

 

 

6.2 Saran 

Saran yang diberikan oleh peneliti ini ditujukan kepada peneliti selanjutnya, kepada pihak 

Universitas dan Program Studi Ilmu Komunikasi, dan kepada khalayak, berikut saran yang 

diberikan 

1. Bagi Peneliti Selanjutnya 



Meneliti iklan yang mengandung unsur humor adalah hal yang menarik dan 

mudah mudah untuk mendapatkan data. Dengan meneliti iklan, kita dapat mengetahui 

hal-hal tersembunyi yang terdapat dalam iklan tersebut. 

2. Bagi Almamater 

Humor menjadi salah satu tolak ukur yang bisa di pakai untuk menarik 

perhatian khalayak. Oleh sebab itu, alangkah baiknya pihat Universitas dan Program 

Studi Ilmu Komunikasi mendukung penelitian yang berhubungan dengan penggunaan 

humor sebagi media komunikasi yang persuasif pada iklan mendorong mahasiswa 

untuk melakukan penelitian yang berhubungan dengan iklan humor.  
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