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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

6.1 Kesimpulan  

 Berdasarkan hasil penelitian, peneliti menemukan kesimpulan yakni : 

Daya Tarik Iklan Mie Sedaap Instan di Televisi   telah mempengaruhi Mahasiswa 

untuk mengambil keputusan membeli produk makanan tersebut.  Hal menarik dari 

iklan mie sedaap instan tersebut yaitu,  penggunaan gaya bahasa,  pemeran dari 

iklan, pengisian musik, dan  iklan tersebut bisa dapat di terima karena menjunjung 

tinggi kejujuran, kejelasan, dan kehematan. Terdapat pengaruh daya tarik iklan 

mie sedaap instan di televisi terhadap perilaku konsumsi pada mahasiswa Program 

Study Ilmu Komunikasi Universitas Katolik Widya Mandira kupang yang 

bertempat tinggal sementara di Kos  Rania, Jalan Sanjuan II. RT 002, RW 02. 

Desa Penfui Timur, Kecamatan Kupang Tengah Kabupaten Kupang. Daya tarik 

iklan mie sedaap instan di televisi mempengaruhi tindakan mahasiswa untuk 

membeli produk tersebut.  

6.2 Saran 

1. Bagi mahasiswa khususnya yang tinggal di kos hendaknya lebih mengatur pola 

makan terutama makanan mie sedaap instan. 

 



 
 

55  

2. produsen dan pengiklan hendaknya lebih kreatif dalam mendesain produk dan 

merancang unsur-unsur daya tarik iklan televisi agar dapat meningkatkan daya 

tarik pada penonton.  
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