BAB VI
PENUTUP

Berdasarkan hasil pembahasan tentang Strategi Politik Push dan Pass
Dalam Kemenangan Anggota DPRD Terpilih Partai Amanat Nasional Di
Kabupaten Manggarai Tahun 2019 (Studi Kasus Kemenangan Magdalena Manul
dan Ursula Anur, penulis menyimpulkan bahwa Kemenangan Magdalena Manul
dan Ursula Anur tidak terlepas dari pengaruh strategi push marketing berupa
pemaparan janji politik, membangun kedekatan emosional dengan masyarakat
lewat kegiatan sosial dan terlibat dalam bakti sosial serta pass marketing pelibatab
tokoh masyarakat dan tokoh adat dalam kampanye politik. Adapun rincian
kesimpulannya sebagai berikut :
6.1 Kesimpulan
6.1.1 Strategi Push Marketing

Strategi Push Marketing yang dimaksud adalah strategi politik yang
digunakan Magdalena Manul Dan Ursula Anur dalam pemilihan legislatif 2019 Di
Kabupaten Manggarai berupa pemaparan janji-janji politik, membangun
kedekatan emosional dengan masyarakat dan bakti sosial.
A. Pemaparan Janji-Janji Politik

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa Janji Politik telah diikrarkan
oleh kedua Anggota DPRD Perempuan terpilih dari PAN Magdalena Manul dari
Dapil 1l dan Ursula Anur terpilih dari Dapil 11l pada Pemilu tahun 2019 di
Kabupaten Manggarai. Janji-janji politik keduanya disesuaikan dengan isu yang

didengar dari para pendukung mereka yang ada di wilayah Dapil mereka seperti
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peningkatan sarana prasarana pendidikan, pembangunan sarana air bersih
(pipanisasi), pembangunan infrastruktur jalan dan bantuan UKM
B. Membangun Kedekatan Emosional Dengan Masyarakat

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa dalam membangun
kedekataan emosional dengan masyarakat Magdalena Manul dan Ursula Anur
selalu terlibat langsung dalam kegiatan yang bersifat sosial ditengah masyarakat
seperti dalam acara pesta sekolah (wuat wai), acara sambut baru, acara pernikahan
dan acara kematian.
C. Bakti Sosial

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa Magdalena Manul dan

Ursula Anur dalam merapatkan kekerabatan, kebersamaan, serta untuk
membangun dan mempererat hubungan kekeluargaan dengan masyarakat yang
ada di Dapil Il dan Ill adalah terlibat dalam kegiatan bakti sosial seperti
pembersihan di lingkungan gereja/kapela, gotong royong memperbaiki jalan rusak
dan membersihkan lingkungan sedangkan apabila berhalangan akan diwakili oleh
tim sukses untuk menghadiri kegiatan bakti sosial tersebut dengan membawakan
sumbangan uang atau makanan dan minuman.
6.1.2 Strategi Pass Marketing

Strategi Pass Marketing yang dimaksud adalah strategi politik yang
digunakan Magdalena Manul Dan Ursula Anur dalam pemilihan legislatif 2019 Di
Kabupaten Manggarai berupa kampanye melibatkan tokoh masyarakat dan tokoh

adat. Strategi Pass maketig dianalisis menggunakan indikator sebagai berikut:
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A. Kampanye melibatkan tokoh masyarakat
Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa Magdalena Manul dan
Ursula Anur menggunakan Tokoh Masyarakat sebagai juru kampanye lebih
didasarkan pada pertimbangan politik terutama segi ketokohannya dalam
masyarakat sehingga memobilisasi dan mengumpulkan masa serta memudahkan
kerja-kerja politik keduanya selama kampanye ditengah luas dan besarnya
wilayah Dapil 11 dan 11l Kabupaten Manggarai
B. Kampanye melibatkan Tokoh Adat
Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa Magdalena Manul dan
Ursula Anur menggunakan Tua Golo atau Tokoh Adat sebagai juru kampanye di
Dapil Il dan Dapil Il lebih didasarkan pada pertimbangan politik dalam sosio
masyarakat Manggarai mempercayai bahwa Tua Golo adalah pemimpin yang
menjadi panutan di tengah masyarakat.
6.2  Saran
Berdasarkan kesimpulan di atas berkaitan dengan Strategi Politik Push dan
Pass Dalam Kemenangan Anggota DPRD Terpilih Partai Amanat Nasional SDi
Kabupaten Manggarai Tahun 2019 dalam Kemenangan Magdalena Manul Dan
Ursula Anur, maka disarankan atau direkomendasikan yaitu:
a) .Kedepanya kepada Magdalena Manul dan Ursula Anur agar lebih banyak
lagi menggali, mendengarkan dan memperjuangkan aspirasi masyarakat

yang ada di Dapil Il dan Dapil 111 lewat kegiatan reses.
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b) Kedepannya bagi Tua Golo agar jangan terlibat dalam politik praktis serta
jangan memanfaatkan rumah adat (mbaru gendang) sebagai sarana untuk

mendulang suara oleh aktor politik dalam momentum demokrasi.
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