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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan data analisis dan hasil pembahasan di bab sebelumnya, 

dapat disimpulkan bahwa: 

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran bahwa sikap dan kontrol 

perilaku responden terhadap minat pembelian smartphone Oppo adalah 

baik, gambaran norma subyektif responden dari minat pembelian Oppo 

adalah cukup baik. Jika dibandingkan dengan hipotesis yang diajukan, 

maka hipotesis pertama ini tidak terbukti. 

2. Sikap, norma subyektif, kontrol perilaku secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Minat Pembelian smartphone Oppo pada 

Mahasiswa Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomika dan Bisnis. 

Jika dibandingkan dengan hipotesis yang diajukan, maka hipotesis kedua 

ini terbukti. 

3. Sikap, Norma subyektif, dan kontrol perilaku secara simultan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Pembelian 

smartphone Oppo pada Mahasiswa Program Studi Manajemen Fakultas 

Ekonomika dan Bisnis Universitas Katolik Widya Mandira Kupang. Jika 

dibandingkan dengan hipotesis yang diajukan, maka hipotesis yang 

ketiga ini  terbukti. 

4. Koefisien Determinasi sebesar 78,7% yang berarti ketiga variabel ini 

memberikan kontribusi pengaruh terhadap Minat Pembelian sebesar 
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78,7%, sedangkan sisanya sebesar 21,3% dijelaskan oleh variabel lain 

yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini.  

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, dapat diberikan saran sebagai berikut:  

1. Responden belum memiliki keyakinan yang tinggi terhadap smartphone 

oppo,  sehingga kurang mampu untuk mempengaruhi orang lain untuk 

membeli smartphone oppo. Perusahaan Oppo perlu untuk melakukan 

promosi dan inovasi produk, sehingga dapat memenuhi selera dan sikap 

konsumen, untuk mempengaruhi minat beli. 

2. Perusahaan Oppo perlu menciptakan produk smartphone yang lebih 

menarik lagi, agar konsumen merasa tertarik dan suka sehingga mereka 

yakin bahwa smartphone Oppo memiliki kualitas yang bagus dan tak 

kalah  menarik dengan smartphone lainnya. 

3. Konsumen smartphone Oppo belum mengetahui secara keseluruhan 

tentang smartphone Oppo, sehingga perusahaan Oppo perlu melakukan 

promosi sedetail mungkin tentang spesifikasi dari Oppo, seperti Ram, 

Internal memori sehingga konsumen memiliki minat beli.  

4. Perusahaan Oppo perlu menginovasi produk smartphone dengan harga 

yang terjangkau tetapi memiliki model dan fitur-fitur yang menarik, 

sehingga bisa dibeli oleh para konsumen yang berpenghasilan rendah.  
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