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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Analisis Pesan Moral Channel dalam Konten 

Channel Youtube Adikaputra CS Periode Oktober 2021”. Konten channel youtube 

Adikaputra CS merupakan channel youtube yang isinya video prank sampai 

sekarang tetapi pada bulan oktober 2021 Adikaputra ini membuat konten sosial 

ekperimen untuk mengetahui alasan seorang bekerja sebagai Pekerja Seks 

Komersial dan akan diberikan bantuan apakah layak atau tidak, sehingga rumusan 

masalah yang dalam penelitian ini yaitu apa makna pesan moral yang terkandung 

dalam tayangan channel youtube Adikaputra CS periode Oktober 2021?. 

Ada beberapa konsep yang peneliti gunakan yaitu pengertian komunikasi, 

komponen komunikasi, youtube, definisi youtube, konten youtube, youtube 

sebagai komunikasi massa dan pesan moral. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan yakni studi dokumen dan observasi serta teknik analisis yang 

digunakan adalah pemaknaan sendiri dari peneliti.  

Penelitian ini bertujuan untuk mencari pesan moral dari kalimat atau kata-

kata yang diucapkan dari narasumber dalam konten youtube channel Adikaputra 

CS  dan kemudian diinterpretasikan dalam kehidupan sehari-hari. Hasil penelitian 

ini menunjukan terdapat pesan moral yang terkandung disetiap kata atau kalimat 

yang diucapkan. 

Hasil tersebut berdasarkan pemaknaan sendiri dari peneliti yang jika 

diinterpretasikan maka pesan yang terdapat dalam konten channel youtube 

Adikaputra CS merupakan pesan yang berkaitan dengan moral agar tetap 

bertanggung jawab dengan kewajiban, menjadi tulang punggung keluarga, 

bertahan dengan hidup yang keras, pengorbanan diri dan mencintai sewajarnya. 

Saran dalam penelitian ini diharapkan menjadi bahan refrensi yang berguna bagi 

teman-teman nahasiswa Komunikasi yang hendak melakukan penelitian skripsi 

menggunakan pemahaman sendiri.  

 

Kata kunci : Pemaknaan Sendiri, Pesan Moral, Channel Youtube Adikaputra CS 
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