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ABSTRAK 

Maria Ivontri Dia (32117098) dengan judul penelitian “Pengaruh 

Desain Produk, Promosi dan Suasana Toko Terhadap Minat Beli Konsumen 

Pada Distro Manzen Di Kota Kupang”. Dibawah bimbingan Ibu Anggraeiny 

Paridy, SE, M.Si sebagai pembimbing I dan Ibu Rosalima Tisu, SE, MM sebagai 

pembimbing II. 

 Disrto adalah jenis toko di Indonesia yang menjual pakaian yang dititipkan 

oleh pembuat pakaian atau diproduksi sendiri. Kaos distro juga menjadi salah satu 

produk pakaian yang memiliki tingkat keunikan tersendiri, hal ini berkaitan dengan 

karakter yang di munculkan dalam desain ataupun model dari jenis pakaian distro 

tersebut. Penjualan pada toko distro memang terkesan mahal, namun tetap disukai 

oleh kalangan anak remaja. Masalah dalam penelitian ini adalah (1) Bagaimana 

persepsi konsumen tentang desain produk, promosi, suasana toko dan gambaran 

minat beli konsumen pada Distro Manzen di Kota Kupang? (2) Apakah desain 

produk, promosi dan suasana toko secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli konsumen pada Distro Manzen di Kota Kupang? (3) Apakah 

desain produk, promosi dan suasana toko secara simultan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli konsumen pada Distro Manzen di Kota Kupang? 

Tujuan penelitian (1) Untuk mengetahui persepsi konsumen tentang desain produk, 

promosi, suasana toko dan gambaran minat beli konsumen pada Distro Manzen di 

Kota Kupang. (2) Untuk mengetahui signifikan pengaruh desain produk, promosi dan 

suasana toko secara parsial terhadap minat konsumen pada Distro Manzen di Kota 

Kupang. (3) Untuk mengetahui signifikan desain produk, promosi dan suasana toko 

secara simultan  terhadap inat beli konsumen pada Distro Manzen di Kota Kupang. 

Penelitian ini dilakuakan di Kota Kupang dengan jumlah sampel sebanyak 

70 orang konsumen, yang dilakukan dengan mengalih jumlah jumlah indikator 

dengan angka 5. Teknik pengambilan sampel  menggunakan teknik aksidental 

sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner dan 

wawancara. Analisis data menggunakan analisis deskriptif dan analisis iferensial 

menggunakan progran SPSS statistik version 22. 

Hasil penelitian menggambarkan rata-rata skor dari analisis deskriptif untuk 

variabel desain produk sebesar 72,85%, variabel promosi sebesar 73,6%, variabel 

susana toko sebesar 75,97% dan variabel minat beli sebesar 74,33% semua 

dikategorikan baik.  

Hasil uji t untuk variabel desain produk yang menunjukkan nilai signifikansi 

sebesar 0,004(5%), nilai sinifikansi variabel promosi 0,001 dan suasana toko 0,000. 

Dari hasil uji koefisien determinasi (𝑅2) diperoleh besaran pengaruh variabel 

desain produk, promosi dan suasana toko terhadap minat beli  konsumen pada 

distro Manzen di Kota Kupang  adalah sebesar 71,9%. Sedangkan 28,1% lainnya 

diajukan oleh variabel-variabel lainnyan yang tidak dimasukkan dalam penelitian 

ini. 

Berdasarkan analisis tersebut, disarankan kepada toko distro Manzen di 

Kota Kupang perlu memperhatikan serta meningkatkan desain produk, promosi 

suasana toko dan minat beli konsumen agar manpu mencapai target yang 

diinginkan. 
 

Kata Kunci :Desain produk, Promosi, Suasana Toko dan Minat Beli 
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