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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, maka dapat dibuat kesimpulan 

dari hasil penelitian yakni: 

1. Berdasarkan hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa persepsi harga 

psikologis adalah baik, Persepsi tentang desain produk adalah baik, persepsi 

tentang citra merek adalah baik, dan persepsi tentang minat beli cairan pencucu 

piring mama lemon merek lion wings oleh ibu-ibu di Kota Kupang adalah baik. 

2. Harga psikologis berpengaruh tidak signifikan terhadap minat beli. Artinya 

meskipun harga psikologis diterapkan pada produk yang dipasarkan, tetapi 

minat beli tidak meningkat secara signifikan. 

3. Desain produk berpengaruh signifikan terhadap minat beli. Artinya jika desain 

produk semakin menarik, maka minat beli meningkat secara signifikan. 

4. Citra merek berpengaruh signifikan terhadap minat beli. Artinya jika citra 

merek semakin baik maka minat beli meningkat secara signifikan. 

5.  Berdasarkan nilai R square diketahui bahwa Koefisien Determinasi (R2) 

menunjukkan bahwa kemampuan variabel harga psikologis, desain produk, 

dan citra merek terhadap minat beli dalam penelitian ini adalah 85,4%. Sisanya 

14,2% dipengaruhi oleh variable lain diluar penelitian ini. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan serta kesimpulan maka saran yang 

dapat diberikan kepada para pelaku usaha di Kota Kupang guna menyempurnakan 

hasil penelitian adalah sabagai berikut : 



  

58 
 

1. Pelaku usaha di Kota Kupang perlu memperhatikan  strategi penetapan harga 

psikologis agar dapat mendorong minat beli. 

2. Desain produk dan citra merek mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap minat beli, oleh karena itu desain produk dan citra merek yang telah 

diterapkan terus ditingkatkan dengan cara membuat desain produk yang lebih 

menarik mendesain produk agar terlihat menarik minat beli, membuat inovasi 

baru agar ketika dilihat oleh konsumen dapat menarik minat beli mereka.  
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