
BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pembahasan tentang strategi Personal Branding Anggota 

Legislatif terpilih Parpol Golkar Dalam Pemilihan Legislatif 2019 Di Kabupaten 

Manggarai Timur, Penulis menyimpulkan bahwa  Spesialisasi atau Kekhasan, 

Relevansi dan Konsistensi berpengaruh terhadap keterpilihan Yosef Ode dan 

Vinsensius Reamur Dalam Pemilihan Legislatif 2019 Di Kabupaten Manggarai Timur. 

Adapun rincian kesimpulannya sebagai berikut : 

6.1.1 Spesialisasi atau Kekhasan 

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa Yosef Ode dan Vinsensius 

Reamur memiliki kekhasan dari sisi pekerjaan, dimana Yosef Ode sebagai seorang 

pengusaha dan mantan anggota DPRD sedangkan Vinsensius reamur lebih kepada 

karir pekerjaan beliau yang pernah menjabat sebagai Kepala Desa dan juga Anggota 

DPRD petahana.  

Dari sisi pendidikan, Yosef Ode merupakan lulusan SMA Karya Ruteng 

sedangkan Vinsensius reamur merupakan Unika Widya Karya Malang. Dari sisi rekam 

jejak organisasi, Yosef Ode memiliki rekam jejak  organisasi yang cukup baik yaitu 

pernah menjadi Ketua Golkar Kecamatan Borong, Sekretaris DPD II Golkar 

Kabupaten Manggarai Timur, Ketua wilayah Paulus dan Dewan Paroki Borong serta 

Pengurus Dewan Paroki Sok sedangkan Vinsensius reamur dari sisi rekam jejak 



organisasi pernah menjadi Anggota PMKRI Cabang Malang dan Pengurus PBTI 

Manggarai Timur. 

6.1.2 Relevansi 

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa Yosef Ode dan Vinsensius 

Reamur memiliki kekuatan materi atau finansial yang baik sebagai modal utama dalam 

kegiatan kampanye politik,  hal ini tidak terlepas dari status Yosef Ode  yang 

merupakan pengusaha tambang pasir tersebar di Kabupaten Manggarai Timur 

sedangkan Vinsensius Reamur merupakan anggota DPRD Petahana. Selain itu 

kekuatan materi, keterpilihan Yosef Ode dan Vinsensius Reamur tidak terlepas dari 

kekuatan non materi dimana keduanya sering terlibat dalam kegiatan sosial ditengah 

masyarakat  berupa mengikuti acara adat atau acara-acara besar yang ada di dalam 

kehidupan masyarakat seperti mengikuti acara pesta sekolah atau wuat wai, penti, acara 

pernikahan, acara sambut baru sampai acara kematian. 

6.1.3 Konsistensi 

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa  dalam kegiatan kampanye, 

Yosef Ode dan Vinsensius Reamur tidak memuat atau memaparkan materi kampanye 

yang berkaitan dengan program partai tetapi lebih kepada mendengar dan menerima 

usulan dari masyarakat. Dari sisi setia pada janji, Yosef Ode dan Vinsensius Reamur 

tidak terlalu memberikan janji-janji politik tetapi lebih kepada meyakinkan  masyarakat 

didapilnya  jika mereka terpilih mereka siap memperjuangkan aspirasi masyarakat 

yang disuarakan dalam kegiatan kampanye tatap muka. Dari sisi Dukungan keluarga 

besar dan tim sukes yang solid, Yosef Ode dan Vinsensius Reamur, ditunjukkan 



dengan adanya koordinasi dan komunikasi sesama tim sukses agar tetap terjaga dan 

terjalin  kekompakan dalam memenangan Yosef Ode dan Vinsensius Reamur  serta 

strategi yang mengandalkan dukungan kekeluargaan serta budaya kekeluargaan 

dengan melibatkan Tua Golo sebagai tim sukses sehingga memudahkan kampanye 

politik di Mbaru Gendang (Rumah Adat) sehingga dapat mengajak, mengarahkan dan 

memobilisasi masyakat untuk memilih Yosef Ode dan Vinsensius Reamur. 

6.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan penulis dapatkan di atas berkaitan dengan strategi 

Personal Branding Anggota Legislatif terpilih Parpol Golkar Dalam Pemilihan 

Legislatif 2019 Di Kabupaten Manggarai Timur, maka saran yang ingin penulis 

berikan yaitu: 

1. Pada pemilu yang akan datang, Yosef Ode dan Vinsensius Reamur tetap 

mempertahankan sesuatu yang khas/unik dari dirinya sehingga menjadi brandnya.  

2. Selain personal branding yang ditonjolkan, Yosef Ode dan Vinsensius Reamur harus 

mendekatkan diri dengan pemilih dengan cara strategi door to door agar dapat terjalin 

relasi yang baik.  
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