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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bagian 

sebelumnya, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran kategori persepsi 

variabel citra destinasi, variasi produk, variabel fasilitas, dan variabel 

minat berkunjung ulang Wisatawan Lokal di Kawasan Wisatawan 

Pantai Lasiana Kota Kupang tergolong baik. Hasil ini hipotesis yang 

menolak hipotesis diajukan, karena hipotesis hanya cukup baik. 

2. Variabel citra destinasi, variabel variasi produk dan variabel fasilitas 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berkunjung ulang Wisatawan Lokal di Kawasan Wisata Pantai Lasiana 

Kota Kupang. Hasil ini menerima hipotesis yang diajukan sebenarnya. 

3. Variabel citra destinasi, variasi produk, dan fasilitas secara simultan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel minat berkunjung 

ulang di Kawasan Wisata Pantai Lasiana Kota Kupang.  Hasil menerima 

hipotesis yang diajukkan sebenarnya. 

4. Hasil Koefisien determinasi (R2) digunakan untuk mengetahui 

kontribusi variabel bebas di mana variabel minat berkunjung Pada 

Kawasan Wisata Pantai Lasiana Kota Kupang, merupakan kontribusi 

dari tiga variabel bebas yakni variabel citra destinasi, variabel variasi 

produk, variabel fasilitas. 
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B. Saran 

Berdasarkan data penelitian dan hasil dari segi variabel indikator 

pembahasan, dapat disarankan hal-hal sebagai berikut: 

1. Saat ini Kawasan Pantai Lasiana masih memiliki sedikit penunjang 

atraksi wisata, dan hiburan tradisi, sehingga perlu diadakan sesering 

mungkin tidak hanya saat event tertentu saja, tetapi perlu semakin 

meningkatkan ketertarikan objek wisata yang nyaman, dengan hiburan 

dan tradisi yang dapat menimbulkan kesan dan persepsi citra destinasi, 

agar Wisatawan tidak memiliki keraguan untuk berkunjung kembali. 

2. Bagi para pengelola Kawasan Wisata Pantai Lasiana Kota Kupang, 

disarankan agar memperhatikan kenyamanan, serta mengatur jarak 

antara pedagang satu dengan yang lain  dan juga tempat belanja 

souvenir, dikarenakan terlalu sempit dan penuh sesak, sehingga 

Wisatawan Lokal  bisa lebih nyaman dalam memilih produk yang 

diinginkan.  

3. Variasi produk yang ada di Kawasan Wisata Pantai Lasiana Kota 

Kupang juga dapat ditingkatkan dengan penambahan produk makanan, 

serta model souvenir yang lebih bervariasi dan beragam model yang 

bisa menyesuaikan dengan tren saat ini, dan harga yang terjangkau, 

sehingga bukan hanya kalangan PNS dan Swasta saja yang bisa 

membeli dan menikmati produk tersebut, tetapi juga para Pelajar dan 

Mahasiswa juga bisa ikut menikmati sesuai dengan keuangan mereka. 

4. Pengembangan pengelolaan fasilitas dan sarana prasaran yang ada               

di Kawasan tersebut, seperti memperbanyak lagi toilet umum, lopo-
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lopo, dan area parkir dengan memperbesar ukurannya, agar kenyamanan 

Wisatawan Lokal maupun Internasional tetap terjaga. 

5. Bagi para pengelola Kawasan Wisata Pantai Lasiana Kota Kupang, 

disarankan hendaknya pengelola harus mengadakan kerjasama antara 

pengelola, wisatawan, dan masyarakat sekitar untuk selalu menjaga 

keamanan, kebersihan, ketertiban dan kelestarian alam di Kawasan 

Wisata Pantai Lasiana Kota Kupang. 

6. Bagi peneliti – peneliti  berikutnya  yang  ingin  mengadakan  riset  

serupa, agar dapat mengembangkan hasil penelitian ini dengan 

mengangkat objek destinasi dan produk serta faktor-faktor lain yang 

dapat berpengaruh terhadap minat berkunjung ulang. 
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