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Prakata

Selamat datang di buku "Pengambilan Keputusan Berbasis Data: Panduan 
Praktis Data Science untuk Bisnis". Buku ini ditujukan untuk para profesi-

onal bisnis, manajer, dan pengambil keputusan yang tertarik untuk memanfa-
atkan data secara efektif dalam pengambilan keputusan mereka. Di era digital 
saat ini, data telah menjadi aset yang berharga bagi organisasi, dan kemam-
puan untuk memahami dan menganalisis data menjadi semakin penting. 
Dalam buku ini, kami akan membahas secara komprehensif tentang konsep, 
alat, dan teknik dalam data science yang dapat membantu Anda mengambil 
keputusan yang terinformasi dan memaksimalkan potensi bisnis Anda.

Dalam lingkungan bisnis yang semakin kompleks dan kompetitif, 
pengambilan keputusan yang baik menjadi kunci keberhasilan organisasi. 
Namun, seringkali keputusan yang diambil masih didasarkan pada intuisi 
atau pengalaman subjektif tanpa mempertimbangkan fakta dan bukti yang 
ada. Inilah mengapa pentingnya pengambilan keputusan berbasis data 
semakin mendapatkan perhatian. Data science, sebagai disiplin yang meng-
gabungkan statistik, matematika, dan pemrograman komputer, memberikan 
alat dan pendekatan yang kuat dalam menganalisis data untuk menghasilkan 
wawasan yang berharga.

Tujuan utama dari buku ini adalah memberikan pemahaman yang 
komprehensif tentang data science dan bagaimana menerapkannya 
dalam konteks bisnis. Kami ingin membantu pembaca untuk memahami 
konsep-konsep dasar dalam data science, menguasai teknik dan alat yang 



diperlukan, serta mengembangkan kemampuan untuk mengambil keputusan 
yang berdasarkan data. Buku ini akan memberikan panduan praktis yang 
dapat langsung diterapkan dalam lingkungan bisnis.

Buku ini dirancang dengan pendekatan yang praktis dan berfokus pada 
aplikasi langsung dalam konteks bisnis. Setiap bab disusun dengan penjelasan 
yang jelas dan menggunakan contoh kasus nyata untuk menggambarkan 
penggunaan data science dalam pengambilan keputusan. Selain itu, setiap bab 
dilengkapi dengan latihan dan proyek mini yang memungkinkan pembaca 
untuk menguji dan mengasah pemahaman mereka.

Pengambilan keputusan berbasis data telah menjadi kebutuhan yang 
krusial dalam lingkungan bisnis saat ini. Buku "Pengambilan Keputusan 
Berbasis Data: Panduan Praktis Data Science untuk Bisnis" ini menyedia-
kan sumber daya yang lengkap dan terstruktur untuk membantu pembaca 
memahami dan mengimplementasikan data science dalam konteks bisnis. 
Dengan penjelasan yang jelas, contoh kasus yang relevan, dan pendekatan 
yang praktis, buku ini akan membantu pembaca mengembangkan kete-
rampilan yang diperlukan dalam memanfaatkan data secara efektif untuk 
pengambilan keputusan yang terinformasi. Selamat membaca dan semoga 
sukses dalam perjalanan Anda menuju pengambilan keputusan berbasis data 
yang sukses dalam bisnis Anda.

Penulis
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