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BAB VI 
 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

6.1. Kesimpulan 
 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan pada Dinas Kebudayaan dan 

Pariwisata Kabupaten Manggarai mengenai strategi komunikasi pemasaran dalam 

menarik wisatawan maka dapat disimpulkan bahwa: Strategi komunikasi pemasaran yang 

dilakukan Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Manggarai dalam menarik 

wisatawan pada tempat wisata lodok meler yaitu dengan menggunakan model komunikasi 

pemasaran terpadu yaitu Advertising dengan menggunakan media ofline seperti poster, 

semboyan, dan leaflet dan menggunakan media sosial instagram, facebook, dan youtube dan 

untuk Public Relations Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Manggarai yaitu 

membangun relasi dengan masyarakat umum dan membangun relasi atau kerja sama dengan 

Kabuapten Manggarai Barat hal ini dilakukan guna untuk mempromosikan tempat wisata. 
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6.2. Saran 

 

Setelah menganalisa dan menyimpulkan tentang Strategi Komunikasi Pemasaran Dinas 

Kebudayaan dan Pariwisata Kabuaten Manggarai, penulis dapat memberikan beberapa 

saran sebagai berikut : 

1. Bagi Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Manggarai 
 

Penulis berharap Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Manggarai lebih 

optimal dalam penggunaan media sosial khususnya facebook dan youtube guna untuk 

mempromosikan tempat wisata dan diharapkan lebih meningkatkan strategi 

promosinya melalui public relations seperti membangun komunikasi dengan 

selebgram dalam mempromosikan tempat wisata. 

2. Bagi Almamater 

 

Sebagai tempat pendidikan dan menimbah ilmu terkait komunikasi pemasaran 

khususnya terkait strategi-strategi dalam komunikasi pemasaran. 

3. Untuk para peneliti berikutnya yang hendak melakukan penelitian tentang strategi 

komunikasi pemasaran disarankan agar bisa menggali lebih dalam mengenai strategi 

komunikasi pemasaran dengan menggunakan topik penelitian yang berbeda. 
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