BAB VI

PENUTUP

6.1. Kesimpulan

Setelah melewati proses penelitian dan pemaparan data serta analisis data
di atas, untuk menjawab kesimpulan dari hasil penelitian tersebut maka
berikut ini peneliti memaparkan kesimpulan-kesimpulan dari penelitian
tersebut. Berdasarkan hasil penelitian maka peneliti dapat menyimpulkan
bahwa Instagram sudah menjadi bagian dari keseharian para Alumni Prodi
llmu Komunikasi Unwira angkatan 2016. Instagram digunakan sebagai
panggung untuk membangun suatu citra tertentu. Informan mengaku tidak
memiliki maksud untuk menjadi terkenal atau dikenal banyak orang melalui
akun Instagram mereka, namun faktanya ada kesan-kesan tertentu yang
berusaha mereka pertahankan melalui akun Instagram masing-masing

Instagram stories juga mempengaruhi kehidupan para Alumni Prodi limu
Komunikasi Unwira angkatan 2016 dalam hal ini Instagram Stories sebagai media
representasi diri. Melalui Instagram Stories pengguna dapat menunjukan sisi diri
yang lain. Hal ini menunjukan betapa pentingya Instagram Stories dalam kehidupan
para Alumni Prodi llmu Komunikasi Unwira angkatan 2016.

Berdasarkan hasil penelitian juga peneliti menyimpulkan bahwa parapengguna
dalam hal ini Alumni Prodi llmu Komunikasi Unwira angkatan 2016 terikat secara
emosional dengan realitas maya atau semu yang didapat dari instagram. Melalui

Instagram Stories pengguna menampilkan realitas lain dari kehidupan nyata.
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6.2. Saran

Berdasarkan kesimpulan di atas maka pada bagian ini peneliti memiliki
beberapa saran atas kesimpulan-kesimpulan tersebut. Dalam bidang akademis,
peneliti memiliki saran yakni bagi calon peneliti yang ingin melakukan penelitian
mengenai media sosial agar menerapkan perspektif yang berbeda dengan
menggunakan analisis fenomenologis. Selain itu peneliti juga memiliki saran bagi
Program Studi llmu Komunikasi Universitas Katolik Widya Mandira untuk
menambah pengetahuan mengenai media sosial dan penelitian fenomenologis
sehingga penelitian-penelitian selanjutnya lebih disempurnakan dari penelitian yang
telah dilakukan sebelum- sebelumnya. Bagi pembaca yang tertarik dengan penelitian
analisis fenomenoligs media sosial bisa mencoba mencari tahu tentang self-

discourse.
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