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                                                          BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan data analisis dan hasil pembahasan di bab sebelumnya, 

dapat disimpulkan bahwa: 

a. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran kategori persepsi variabel 

budaya, psikologis, variabel lingkungan sosial, dan variabel keputusan 

pembelian kain tenun Buna Insana tergolong sangat baik dan baik, dengan nilai 

persentase  budaya 85,07% kategori sangat baik, dan variabel psikologis dengan 

skor 70,92% kategori baik, lingkungan sosial skor 72,39% masuk kategori baik 

dan variabel keputusan pembelian masuk dalam kategori baik juga dengan skor 

78,28% . Jika dibandingkan dengan hipotesis yang dibuat, maka hipotesis dalam 

penelitian ini tidak terbukti. 

b. Variabel budaya, variabel psikologis dan variabel lingkungan sosial secara 

parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

kain tenun Buna Insana di Kota Kupang dan hasil ini menerima hipotesis 

yang diajukan. 

c. Variabel budaya, psikologis, dan lingkungan sosial secara simultan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap variabel keputusan pembelian kain tenun Buna 

Insana di Kota Kupang maka hipotesis yang dibuat hasil penelitian ini terbukti. 

 

B. Saran 

            Berdasarkan data penelitian dan hasil pembahasan, peneliti dapat 

menyarankan hal-hal berikut: 
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1. Bagi penjual kain tenun Buna Insana agar lebih sering memunculkan produk 

kain tenun Buna Insana di media cetak maupun media sosial dan memakai 

model desain iklan yang menarik dan pengambilan gambar yang estetik agar 

semakin dikenal oleh para konsumen dengan begitu dapat meningkatkan 

frekuensi penjualan. 

2. Bagi penelitian selanjutnya, diharapkan dapat mengembangkan model 

penelitiannya dengan variabel-variabel yang digunakan ditambah agar 

model penelitiannya menjadi lebih berkembang dan menemukan sesuatu 

yang baru dari yang dilakukan oleh peneliti saat ini. 
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