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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

1. Berdasarkan hasil dan pembahasan pada bab sebelumnya, dapat 

disimpulkan bahwa: 

Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran rata-rata skor untuk kategori 

tanggapan (Ps-p) variabel green product (X1), brand image (X2), kualitas 

produk (X3), harga(X4), iklan (X5) dan keputusan pembelian (Y) Motor 

Listrik di Dealer Viar Oeteta, Kec. Oebobo Kota Kupang adalah baik. Hasil 

ini disesuaikan dengan hipotesis yang dibuat oleh peneliti adalah baik. 

2. Variabel green product (X1), kualitas produk (X3) , harga(X4) dan iklan 

(X5) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Y) Motor Listrik di Dealer Viar Oeteta, Kec. 

Oebobo Kota Kupang dan disesuaikan dengan hasil hipotesis yang 

berpengaruh positif dan signifikan. Sedangkan, variabel brand image 

(X2) secara parsial berpengaruh postif tetapi tidak signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Y) Motor Listrik di Dealer Viar Oeteta, Kec. 

Oebobo Kota Kupang. 

3. Variabel green product (X1), brand image (X2), kualitas produk (X3), 

harga(X4) dan iklan (X5) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian (Y) Motor Listrik di Dealer Viar Oeteta, Kec. 

Oebobo Kota Kupang yang disesuaikan dengan hasil hipotesis yang 

berpengaruh positif dan signifikan. 
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4. Hasil koefisien determinasi (R2) dalam penelitian ini adalah 63,9 % 

keputusan pembelian Motor Listrik di Dealer Viar Oeteta, Kec. Oebobo 

Kota Kupang yang merupakan kontribusi dari lima variabel bebas yaitu 

green product, brand image, kualitas produk, harga dan iklan, sedangkan 

sisanya 36,1% merupakan pengaruh dari faktor lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini. 

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil analisis penelitian, hasil pembahasan dan kesimpulan. 

Maka saran yang dapat diberikan yaitu: 

1. Bagi Dealer Viar Oeteta, Kec. Oebobo Kota Kupang 

a. Diharapkan agar produk motor listrik (green product) lebih 

memperbanyak produksinya, megingat produk motor listrik sangat 

membantu dalam mengurangi pencemaran lingkungan seperti polusi 

udara dan juga mengurangi penggunaan pemborosan minyak bumi. 

b. Brand image produk Sepeda Motor listrik merek Viar diharapkann lebih 

memperhatikan desain motor listrik agar bisa terlihat lebih kokoh dan 

trendi. 

c. Kualitas produk Sepeda Motor listrik merek Viar diharapkan lebih 

memperhatikan ketersediaan suku cadang agar jika ada kerusakan pada 

motor listrik dapat ditangani dengan mudah.  

d. Untuk beberapa harga dari setiap unit Sepeda Motor listrik merek Viar 

diharapkan dapat disesuaikan, sehingga Motor Listrik bisa didapatkan 

dengan budget yang memadai sesuai pendapatan masyarakat. 



88 
 

e. Penulis juga berhapa agar pihak Dealer Viar Oeteta, Kec. Oebobo Kota 

Kupang dapat menarik para influencer muda di kota kupang untuk 

memperkenalkan produk motor listrik mengingat tingkat perkembangan 

teknologi yang semangkin meningkat. 

2. Bagi Peneliti Lain 

Bagi peneliti lain yang ingin melakukan penelitian, hendaknya 

melakukan penelitian pada variabel lain yang belum digunakan dalam 

penelitian ini, misalnya variabel potongan harga, lokasi, dan lain-lain, 

sehingga dapat memberikan gambaran yang baru terhadap keputusan 

pembelian Motor Listrik di Dealer Viar Oeteta, Kec. Oebobo Kota Kupang. 
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