
 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SEPEDA MOTOR BEKAS 

 

 
SKRIPSI  

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Mendapatkan Gelar Sarjana 

Manajemen  

 

 

 
 

  
 

OLEH 

  

MARIA IMELDA BUIK 

NIM: 32119090 

 

 

 

 

 

  
 

 

 
 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMIKA DAN BISNIS 

UNIVERSITAS KATOLIK WIDYA MANDIRA 

KUPANG 

2023 



ii 
 



iii 
 

 
 

 

 

 

 



iv 
 

                           

MOTTO 

Untuk segala sesuatu ada masanya, 

Untuk apapun dibawah langit ada waktunya 

 

PERSEMBAHAN 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk: 

1. Kedua orang tua tercinta :Alm Bapak Lukas Bau dan Mama Lena Nomok 

2. Yang ku sayangi Bapak Fery Lau dan Mama Linda Belak, yang telah 

membiayi, memotivasi dam memberikan support kepada penulis dalam 

keadaan apapun dan selalu mencurahkan kasih sayang mereka dengan 

upayanya dan terus mendukung serta mendoakan keberhasilan penulis 

dalam meraih impian 

3. Kakak Tres, Anton, Oni,dan adik Idho,Valentino,Renal, Jemi dan Enjel 

yang selalu memberikan semangat kepada penulis dalam proses 

perkuliahan dan menyusun tugas akhir ini. 

4. Keluarga besar yang selalu mendukung dan memotivasi penulis. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 
 

ABSTRAK 

Maria Imelda Buik, 32119090, FAKTOR-FAKTOR YANG 

MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR BEKAS 

(STUDI KASUS PADA UD MAJU JAYA MOTOR DI KABUPATEN BELU. 

Di bawah bimbingan Bapak Dr. Simon Sia Niha SE.,MM  dan Bapak Engelbertus. 

G. C. Watu,SE.,MM  masing – masing sebagai Pembimbing I dan Pembimbing II. 

Penelitian ini dilaksanakan pada UD. Maju Jaya Motor Atambua, 

Kabupaten Belu. Masalah utama dalam penelitian ini yakni masih terdapat 

sebagian konsumen yang mengeluh mengenai ketersediaan merek motor yang 

diinginkan serta harga motor yang tidak bisa dijangkau oleh sebagian konsumen 

sehingga tidak melakukan pembelian motor pada UD.Maju Jaya Motor . Tujuan 

yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

harga(X1), merek(X2), kualitas (X3) dan lokasi (X4) terhadap keputusan pembelian 

motor bekas (Y) pada UD. Maju Jaya Atambua baik secara parsial maupun secara 

simultan. Sampel dalam penelitian ini sebesar 105 responden.  Data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang diambil menggunakan 

kuisioner sesuai dengan indikator setiap variabel yakni harga, merek, kualitas, 

lokasi dan keputusan pembelian. Metode analisis yang digunakan dalam Partial 

Least Square (PLS) dengan uji koefisien outer model dan inner model dan uji 

hiptesis 

Hasil analisis menunjukan bahwa secara parsial harga (X1) berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian (Y). Hal ini dapat dilihat dari nilai perolehan 

koefisien jalur sebesar 0,253 dengan Pvalues sebesar 0,026. Hal ini dikarenakan 

Pvalues sebesar 0,026 < 5% maka dapat dikatakan tidak berpengaruh secara 

signifikan. menunjukan bahwa merek (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Y). Hal ini dapat dilihat dari nilai perolehan koefisien jalur 

sebesar 0,023 dengan Pvalues sebesar 0,038. Hal ini dikarenakan Pvalues sebesar 

0,038 < 5. merek (X3)  berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). 

Hal ini dapat dilihat dari nilai perolehan koefisien jalur sebesar 0,194 dengan 

Pvalues sebesar 0,029. Hal ini dikarenakan Pvalues sebesar 0,029 < 5% . 

menunjukan bahwa merek (X4)  berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian (Y). Hal ini dapat dilihat dari nilai perolehan koefisien jalur sebesar 

0,347 dengan Pvalues sebesar 0,000. Hal ini dikarenakan Pvalues sebesar 0,347 < 

5% .  
 

Kata Kunci : Harga, Merek, Kualitas, Lokasi dan Keputusan Pembelian 
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