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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebeka dapat 

disimpulkan sebagai berikut :  

1) Persepsi tentang harga, merek, kualitas, lokasi dan keputusan pembelian 

sepeda motor bekas baik. 

2) Harga ( X1 ) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). 

Hal ini dapat dilihat dari nilai perolehan koefisien jalur sebesar 0,253 

dengan Pvalues sebesar 0,026. Hal ini dikarenakan Pvalues sebesar 0,026 

< 5% maka dapat dikatakan tidak berpengaruh secara signifikan  

3)  Merek (X1) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian(Y) ). 

Hal ini dapat dilihat dari nilai perolehan koefisien jalur sebesar 0,023 

dengan Pvalues sebesar 0,038. Hal ini dikarenakan Pvalues sebesar 0,038 

< 5% maka dapat dikatakan berpengaruh secara signifikan. 

4) Kualitas (X3) tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

(Y). Hal ini dapat dilihat dari nilai perolehan koefisien jalur sebesar 0,194 

dengan Pvalues sebesar 0,029. Hal ini dikarenakan Pvalues sebesar 0,029 

< 5%. 

5) Lokasi (X4) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) 

Hal ini dapat dilihat dari nilai perolehan koefisien jalur sebesar 0,037 

dengan Pvalues sebesar 0,000. Hal ini dikarenakan Pvalues sebesar 

0,375<0,5%. 
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B.  Saran  

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian di atas maka ada 

beberapa hal penting yang bisa penulis rekomendasikan kepada pemimpin Ud. 

Maju Jaya Motor antara lain:  

1.  Bagi peneliti selanjutnya diharapkan menambah variabel lain yang dapat 

mempengaruhi keputusaan pembelian sehingga hasil yang didapatkan 

lebih baik.  

2. Bagi perusahaan agar dapat meningkatkan penjualan, seperti 

menambahkan proses penjualan online agar lebih dikenal masyarakat luas. 
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