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  ABSTRAK 

 

Penelitian dengan judul “Pengaruh Kualitas Produk dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian yang Dimediasi oleh Minat Beli Konsumen 

pada Produk Sarung Tenun di Pasar Mirek Kecamatan Witihama” oleh 

Mansur Ola Mangu (32119025), dibawah bimbingan Dr. Simon Sia Niha, SE, 

M.Si selaku dosen pembimbing I, dan Ibu Maria Augustin Lopes Amaral, 

SE, MM selaku dosen pembimbing II.  
Perkembangan dunia Pemasaran di era globalisasi saat ini, terjadi persaingan 

yang semakin ketat. Salah satunya pemasaran sarung tenun di pasar Mirek 

Kecamatan Witihama. Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah : (1) 

Untuk mengetahui kualitas produk berpengaruh Signifikan terhadap minat beli 

konsumen pada produk sarung tenun. (2) Untuk mengetahui harga produk 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli. (3) Untuk mengetahui minat beli 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. (4) Untuk mengetahui kualitas 

produk berpengaruh terhadap keputuan pembelian. (5) Untuk mengetahui harga 

berpengaruh terhadap keputuan pembelian (6) Untuk mengetahui minat beli dapat 

memediasi Pengaruh kualitas produk dan harga terhadap keputusan pembelian 

konsumen di pasar Mirek Kecamatan Witihama. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Obyek dalam penelitian ini 

adalah konsumen sarung tenun di pasar Mirek. Teknik pengumpulan data dilakukan 

dengan cara membagikan kuisioner kepada para konsumen dengan menggunakan 

gogle form. Teknik analisis data berupa analisis deskriptif dengan menggunakan 

Structural Equation Model (SEM) dan uji mediasi dengan bootstraping. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa  (1) kualitas produk berpengaruh tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen sarung tenun di pasar Mirek 

dengan nilai original sample adalah sebesar 0.62 dengan signifikansi diatas 0.05 atau 

5% yang ditunjukkan dengan nilai P-Value 0.056 lebih besar dari 0.05. (2) Harga 

pengaruh negatif terhadap keputusan pembelian sarung tenun di pasar Mirek. dengan 

nilai original sample adalah sebesar 0.072 dengan signifikansi diatas 0.05 atau 5% 

yang ditunjukkan dengan nilai P-Value 0.824  lebih besar dari 0.05. (3) Minat beli 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan menunjukkanIIbahwa 

nilai orginal sampleIsebesar 0.404 dengan ditunjukkan nilai P-Value 0.009 lebih kecil 

dari 0.05. (4) Kualitas Produk mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat 

beli Produk sarung tenun dengan nilai original sample adalah sebesar 0.783 dengan 

nilai P-Value 0.003. (5) Harga tidak berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli 

Konsumen sarung tenun dengan Menunjuhkan nilai original sample adalah sebesar 

0.145 dengan nilai P-Value 0.535. (6) Pengaruh minat beli yang memdiasi kualitas 

produk, harga dengan variabel keputusan pembelian menunjukkan nilai signifikansi 

0,82 yang menunjukkan bahwa minat beli memediasi hubungan antara kualitas 

produk, harga dengan keputusan pembelian sarung tenun 
 

Kata Kunci : Konsuen Sarung Tenun, Kualitas Produk, Harga, Keputusan 

Pembeli dan Minat Beli 
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