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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik beberapa 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil uji pertama menyatakan bahwa kualitas produk berpengaruh tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen sarung tenun di pasar 

Mirek di Kecamatan Witihama. Hal ini dibuktikan dari nilai P-Value 0.056 

lebih besar dari 0.05. 

2. Hasil uji kedua menunjukan bahwa harga pengaruh negatif terhadap 

keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan pengujian hipotesis 

keudua original sample adalah sebesar 0.072 dengan signifikansi diatas 

0.05 atau 5% yang ditunjukkan dengan nilai P-Value 0.824  lebih besar 

dari 0.05 

3. Hasil uji ketiga dari hasil pengolahan data, dapat diketahui bahwa minat 

beli berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan 

menunjukkanIIbahwa nilaiIIorginal sampleIsebesar 0.404 dengan 

ditunjukkan nilai P-Value 0.009 lebih kecil dari 0.05, artinya terdapat 

pengaruh positif secara signifikan. 

4. Hasil pengujian hipotesis Kualitas Produk (X1) terhadap minat beli  

sarung tenun di pasar Mirek menunjukkan nilai original sample adalah 

sebesar 0.783 dengan nilai P-Value 0.003 artinya Kualitas Produk 

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat beli Produk sarung 

tenun. 



68 
 

5. Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga tidak berpengaruh signifikan 

terhadap Minat Beli Konsumen sarung tenun di pasar Mirek Kecamatan 

Witihama. Artinya Minat Beli Konsumen sarung tenun  tidak dipengaruhi 

faktor harga. Menunjuhkan nilai original sample adalah sebesar 0.145 

dengan nilai P-Value 0.535 

6. Pengaruh mediasi variabel mediasi antara variabel kualitas produk, harga 

dengan variabel keputusan pembelian adalah sebesar 0,87. Kriteria  

diterima jika signifikansi t hitung lebih kecil dari 0,07, hasil menunjukkan 

nilai signifikansi 0,82 yang menunjukkan bahwa minat beli memediasi 

hubungan antara kualitas produk, harga dengan keputusan pembelian 

sarung tenun di pasar Mirek Kecamatan Witihama. 

 

B. Saran 

1. Bagi para pedagang/agen sarung tenun di pasar mirek kecamatan 

witihama, mengingat semakin banyak konsumen yang selektif dalam 

memilih, maka perlu adanya peningkatan strategi kualitas produk dalam 

tetap mempertahankan produk. serta harga dengan melakukan penentuan 

harga secara baik, agar konsumen lebih tertarik.  

2. Bagi para peneliti untuk menambahkan metode yang lain misalnya, 

dengan menggunakan analisa uji lainnya sehingga dapat melengkapi hasil 

penelitian selanjutnya. Dan  Menggunakan teori-teori baru dan hasil 

penelitian-penelitian terdahulu supaya memperkuat konsep teori variabel 

penelitian. Seperti variabel promosi, presepsi harga, pembelian ulang, dan 

lain-lain. 
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