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ABSTRAK

Giovani Oematan (32119037), dengan judul penelitian “Pengaruh Gaya
Hidup, Ekuitas Merek dan Atribut Terhadap Keputusan Pembelian
Smartphone Iphone Mahasiswa Fakultas Ekonomika dan Bisnis Universitas
Katolik Widya Mandira Kupang dengan Minat Beli sebagai Variabel
Intervening”. Dibawah bimbingan Bapak Dr. Simon Sia Niha, SE., M.Si selaku
pembimbing I dan Bapak Apryanus Fallo, SE., MM selaku pembimbing II.

Iphone merupakan salah satu Smartphone favorit Mahasiswa Fakultas
Ekonomika dan Bisnis Universitas Katolik Widya Mandira Kupang, pembelian
Iphone pada tahun 2018-2021 mengalami fluktuasi. Masalah tujuan yang ingin
dicapai penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Gaya Hidup, Ekuitas
Merek dan Atribut terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Iphone Mahasiswa
Fakultas Ekonomika dan Bisnis Universitas Katolik Widya Mandira Kupang
dengan Minat Beli sebagai Variabel Intervening.

Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Fakultas Ekonomika dan

Bisnis Universitas Katolik Widya Mandira Kupang. Sampel dalam penelitian ini
merupakan sampel jenuh yang diambil dari populasi berjumlah 85 responden.
Pengumpulan data menggunakan Kuesioner melalui penyebaran Angket dengan
media google form, kemudian dianalisis dengan menggunakan analisis deskriptif
dan analisis statistik inferensial.
Hasil analisis deskriptif menggambarkan variabel Gaya Hidup, Ekuitas Merek, Atribut,
Keputusan Pembelian dan Minat Beli, semua variabel termasuk dalam kategori baik.
Hasil analisis statistik inferensial pada hasil pengujian path coefficients menunjukkan
bahwa, gaya hidup, ekuitas merek dan atribut berpengaruh signifikan terhadap minat
beli, sedangkan gaya hidup dan ekuitas merek berpengaruh tidak signfikan terhadap
keputusan pembelian., minat beli berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hasil pengujian pengaruh tidak langsung menunjukkan, minat beli
memediasi gaya hidup, ekuitas merek dan atribut terhadap keputusan pembelian. Nilai
R-Square (R?) variabel minat beli sebesar 80,9% dan keputusan pembelian sebesar
82,3% sisanya sebesar 19,1% dan 17,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak
termasuk variable dalam penelitian ini

Saran yang dapat diberikan kepada Iphone yaitu untuk mempertahankan dan
meningkatkan ekuitas merek dengan cara lebih berinovasi, serta memperhatikan
kinerja produk agar dapat menciptakan respon positif dan menambah kepuasan
pelanggan. Untuk peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini dengan
mengambil variabel lain yang tidak berhubungan dengan penelitian ini.

Kata Kunci: Gaya Hidup, Ekuitas Merek, Atribut, Keputusan Pembelian dan Minat Beli.
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