
80 
 
 

DAFTAR PUSTAKA  

BUKU 

Dounglas, Goodman & Ritzer, George. (2018). Teori Sosiologi Modern. Jakarta: 

Kencana Predana Media Group. 

Hartaji, D. (2018). Motivasi Berprestasi Pada Mahasiswa Yang Berkuliah Dengan 

Jurusan Orangtua. Depok: Fakultas Psikologi Universitas Guna Darma. 

Hendrayady, A. (2023). Mengenal Ilmu Komunikasi. Batam: Yayasan Cendekia 

Mulia Mandiri. 

Kriyantono, R. (2019). Pengantar Lengkap Ilmu Komunikasi. Jakarta: Prenada 

Media G2roup. 

Kriyantono, Rachmad. (2017). Teori-teori public relations perspektif barat & lokal: 

Aplikasi penelitian & praktik. Yogyakarta: Kencana. 

Laksana, Muhibudin. (2019). Psikologi Komunikasi. Bandung: PustakaSetia.  

Mahestu, (2018). Dunia Intersubjektif Warga Penghayat Aliran Kebatinan 

Perjalanan.  Bandung: Unpad. 

Malcolm, B. (2011). Fashion as Communication (Fashion sebagai Komunikasi 

Cara Mengkomunikasikan Identias Sosiasl, Seksual, Kelas dan 

Gender). Jalasutra: Yogyakarta. 

Mulyana, Dadang. (2020). Pengantar Ilmu Komunikasi. Bandung: Remaja 

Rosdakarya. 

Papalia, (2018). Human Development (Psikologi Perkembangan). Jakarta: Kencana 

Prenada Media Group. 

Ritzer, George. (2018). Dari Sosiologi Klasik sampai Perkembangan Terakhir 

Postmod ern, terj. Saut Pasaribu dkk, edisi ke-8, cet. ke-2, Yogyakarta: 

Pustaka Pelajar. 



81 
 
 

Sikumbang, A. T. (2022). Pengantar Ilmu Komunikasi. Malang: Cv Literasi 

Nusantara Abadi. 

Prasetyawati,   H.,   &   Sitinjak,   Y.   V.   (2022).   Fashion  Sebagai  Media  

Komunikasi  Non  Verbal  Identitas  Diri.  Widya  Komunika,  12(1), 15–

33. 

Winarni, Endang. Widi. (2018). Teori dan Praktik Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, 

PTK, R&D, Jakarta: PT. Cahaya Prima Sentosa. 

JURNAL  

Idaman, Nur & Kencana, Woro. Harkandi. (2021). Identitas Virtual Remaja Pada 

Media Sosial Instagram. IKRA-ITH HUMANIORA: Jurnal Sosial Dan 

Humaniora, 5(1), 1-9. 

Lestari, S. B. (2019). Fashion sebagai komunikasi identitas sosial di kalangan 

mahasiswa. Ragam Jurnal Pengembangan Humaniora, 14(3), 225-238. 

Muhammad, Hasyim. (2017). Semiotika fashion atas perayaaan hari kartini. (2016), 

71–82.  

Pane, Desi Monika., Punia, I Nengah., & Nugroho, Wahyu Budi. (2018). Fashion 

Sebagai Penciptaan Identitas Diri Remaja Di Kota Denpasar. Jurnal Ilmiah 

Sosiologi, 1(2), 1-9. 

Prasetyawati,   H.,   &   Sitinjak,   Y.   V.   (2022).   Fashion  Sebagai  Media  

Komunikasi  Non  Verbal  Identitas  Diri.  Widya  Komunika,  12(1), 15–

33. 

Prasetyawati, H. and Sitinjak, Y.V. (2022) ‘Fashion Sebagai Media Komunikasi 

Nonverbal Identitas Diri’, Widya komunika, 12, pp. 15-33. 

Putri, A. A. M. S., & Patria, A. S. (2022). Perancangan referensi gaya berpakaian 

thrifting melalui feed instagram. BARIK-Jurnal S1 Desain Komunikasi 

Visual, 3(2), 125-137.  



82 
 
 

Ramdhanu, Candra Ari. (2019) "Faktor–Faktor yang Mempengaruhi Identitas 

Diri." Journal of Innovative Counseling: Theory, Practice, and 

Research 3(01): 7-17. 

Rahmawati, N. M. (2020). Fashion Sebagai Komunikasi: Analisa Semiotika Roland 

Barthes Pada Fashion Agus Harimurti Yudhoyono (Ahy). Jurnal Ilmiah 

Bahasa Dan Sastra, 4(1), 216–233.  

Syarafa, D. A. (2020). Fashion Sebagai Komunikasi Identitas Sosial Mahasiswa 

FISIP Universitas Bengkulu. Jurnal Kaganga: Jurnal Ilmiah Sosial dan 

Humaniora, 4(2), 20-29. 

Trisnawati, Tri. Yulia. (2018). Fashion sebagai Bentuk Ekspresi Diri dalam 

Komunikasi. Jurnal The Messenge , 3(2), 36-64. 

Utari, Ranti Irmawanti. (2019). Pakaian Sebagai Komunikasi Artifaktual. Prosiding 

Hubungan Masyarakat, 443-448. 

 

SKRIPSI :  

Sultana, A. (2016). Hubungan self control dengan fashion involvement pada 

mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Brawijaya (Doctoral 

dissertation, Universitas Islam Negeri Maulana Malik Ibrahim). 

 

INTERNET : 

Arti kata skena dalam https://www.detik.com/edu/detikpedia/d-7099894/skena-

jadi-kata-paling-tren-di-pencarian-google-2023-ini-arti-dan-ciri-cirinya, 

diakses pada tanggal 07 Agustus 2024. 

 



83 
 
 

 

 

 


