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BALB V  

KESIMPULALN 

A. Simpulaln  

Berdalsalrkaln dalta l alnallisis da ln halsil pembalhalsaln di balb sebelumnya l, dalpa lt 

disimpulkaln balhwal

 

1. A Lnallisis deskriptif memberikaln galmbalraln untuk kaltegori galmbalraln 

responden. Melallui penelitialn ini diperoleh halsil ka ltegori galmbalraln 

responden sebalgali berikut. 

a. Persepsi konsumen terhaldalp valrialbel Valrialsi Prooduk aldallalh balik. Nilali 

kaltegori ga lmbalraln responden indikaltor bralnd altalu citra l produk aldallalh 

ya lng terkecil, ya litu sebesalr 68% altalu dengaln kaltegori balik. Halsil ini 

menolalk hipotesis ya lng telalh dibualt sebelumnyal ya litu persepsi 

konsumen alkaln va lrialbel Valrialsi Produk cukup balik. 

b. Persepsi konsumen terhaldalp va lrialbel Halrgal aldallalh balik. Indikaltor 

dengaln nilali kaltegori galmba lraln responden ya lng palling rendalh aldallalh 

keterjalngkalualn halrgal ya litu sebesalr 74% yalng malsuk dallalm kaltegori 

balik. Halsil ini menolalk hipotesis yalng telalh dibualt sebelumnyal ya litu 

persepsi konsumen alkaln valria lbel Halrga l cukup balik.  

c. Persepsi konsumen terhaldalp valrialbel Promosi a ldallalh balik. Nilali da lri 

kaltegori galmbalra ln responden indikaltor iklaln aldallalh ya lng palling rendalh 

ya litu sebesalr 78%  altalu dengaln kaltegori balik. Halsil ini menola lk 

hipotesis ya lng telalh dibualt sebelumnya l yalitu persepsi konsumen 

terhaldalp valria lbel Promosi cukup balik.  
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d. Persepsi konsumen terhaldalp valrialbel Minalt Beli Ulalng falshion Calrdinall  

di Lippo Plalzal  Kotal Kupalng aldallalh balik. Indikaltor dengaln nilali terkecil 

aldalla lh Minalt Eksploraltif ya litu sebesalr 66%  altalu denga ln kaltegori 

Cukup Balik. Halsil penelitialn ini menerimal hipotesis yalng telalh dibua lt 

sebelumnyal ya litu ga lmbalraln konsumen a lkaln valrialbel Minalt Beli Ulalng 

falshion Calridinall di Lippo Plalzal Kotal Kupalng Cukup Balik. 

2. Valrialbel Valrialsi Produk (X1), Halrgal (X2), daln Promosi (X3) secalral palrsiall 

daln simultaln berpengalruh positif daln signifikaln terha ldalp Minaltal Beli Ula lng 

falshion Calrdinall  (Y) di Lippo Plalzal Kotal Kupalng. Halsil da lri penelitialn ini 

ya litu hipotesis diterimal. 

3. Halsil Koefisien determinalsi (R2) dalla lm penelitialn ini a ldallalh 63% ya lng 

merupalkaln kontribusi dalri valrialbel Valrialsi Produk, Halrgal daln Promosi  

sedalngkaln 37% sisalnya l merupa lkaln da lri falktor lalin yalng tidalk diteliti dalla lm 

penelitialn ini 

B. Salraln 

1. Balgi Lippo Plalzal Kotal Kupalg khususnyal paldal falshion calrdinall, mengingalt 

semalkin balnyalk konsumen ya lng selektif dallalm memilih produk, malkal perlu 

penigkaltaln straltegi dallalm bidalng promosi algalr konsumen lebih tertalrik 

melalkukaln minalt beli ulalng.Paldal halsil uji deskriptif terdalpalt indikaltor 

minalt eksplora ltif yalng palling rendalh sebesalr 66% dengaln kaltegori Cukup 

balik. Nalmun hall ya lng di salralnkaln oleh peneliti ya litu di halralpka ln 

perusalhalaln lebih bisal meyalkinkaln kepaldal konsumen balhwal produk falshion 

ya lng di miliki perusalhalaln merupalkaln yalng lebih unggul di balndingkaln 
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falshion la linnyal. Sehinggal konsumen lebih tertalrik untuk menca lri talu 

produk falsion calrdinall sertal lebih tertalrik untuk melalkukaln pembelialn. 

2. Balgi palra l peneliti untuk menalmbalh metode lalin misallnya l, denga ln 

menggunalkaln alnallisal uji lalinnyal sehinggal dalpalt melengkalpi halsil 

penelitialn sela lnjutnya l. Daln menggunalkaln teori-teori balru daln halsil 

penelitialn-penelitia ln terdalhulu supalyal memperkua lt konsep teori valrialble 

penenlitialn. Seperti valrialble kuallials produk, presespsi halrgal, sualsalnal toko  

terhaldalp mina lt beli ulalng. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


