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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menginvestigasi konstruksi media sosial 

terhadap calon kepala daerah, dengan fokus pada studi kasus postingan akun 

pendukung calon kepala daerah melalui grup Facebook Suara Flotim. Media sosial, 

khususnya Facebook, telah menjadi platform utama di mana pendukung calon 

kepala daerah aktif berinteraksi dan mengungkapkan dukungan mereka terhadap 

calon kepala daerah. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan 

mengumpulkan data dari postingan dan interaksi dalam grup Facebook yang terkait 

dengan kampanye politik lokal. 

 
Metode analisis konten digunakan untuk mengidentifikasi tema-tema utama 

yang muncul dalam postingan pendukung. Temuan penelitian ini mengungkap 

bagaimana media sosial digunakan untuk membangun naratif politik, memperkuat 

citra calon, dan memengaruhi opini publik. Selain itu, penelitian ini juga 

mengeksplorasi dampak dari konstruksi media sosial terhadap proses demokrasi 

lokal dan dinamika politik di tingkat daerah. 

 

Hasil penelitian ini dapat memberikan wawasan yang berharga tentang 

bagaimana penggunaan media sosial, khususnya dalam konteks grup Facebook 

pendukung calon kepala daerah, memainkan peran penting dalam membentuk 

persepsi publik dan memengaruhi hasil pemilihan. Implikasi dari penelitian ini juga 

menyoroti pentingnya regulasi yang tepat terkait dengan kampanye politik di media 

sosial untuk memastikan integritas dan transparansi dalam proses demokratis 

 

Kata kunci : Media Sosial,Calon Kepala Daerah. 
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menginvestigasi konstruksi media sosial terhadap calon 

kepala daerah, dengan fokus pada studi kasus postingan akun pendukung calon kepala daerah 

melalui grup Facebook Suara Flotim. Media sosial, khususnya Facebook, telah menjadi 

platform utama di mana pendukung calon kepala daerah aktif berinteraksi dan mengungkapkan 

dukungan mereka terhadap calon kepala daerah. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif dengan mengumpulkan data dari postingan dan interaksi dalam grup Facebook yang 

terkait dengan kampanye politik lokal. 

 

Metode analisis konten digunakan untuk mengidentifikasi tema-tema utama yang 

muncul dalam postingan pendukung. Temuan penelitian ini mengungkap bagaimana media 

sosial digunakan untuk membangun naratif politik, memperkuat citra calon, dan memengaruhi 

opini publik. Selain itu, penelitian ini juga mengeksplorasi dampak dari konstruksi media sosial 

terhadap proses demokrasi lokal dan dinamika politik di tingkat daerah. 

 

Hasil penelitian ini dapat memberikan wawasan yang berharga tentang bagaimana 
penggunaan media sosial, khususnya dalam konteks grup Facebook pendukung calon kepala 

daerah, memainkan peran penting dalam membentuk persepsi publik dan memengaruhi hasil 

pemilihan. Implikasi dari penelitian ini juga menyoroti pentingnya regulasi yang tepat terkait 

dengan kampanye politik di media sosial untuk memastikan integritas dan transparansi dalam 

proses demokratis 

 

Kata kunci : Media Sosial,Calon Kepala Daerah. 
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ABSTRACT 

This research aims to investigate the social media construction of regional head 

candidates, with a focus on a case study of posts by accounts supporting regional head 

candidates via the Suara Flotim Facebook group. Social media, especially Facebook, has 

become the main platform where supporters of regional head candidates actively interact and 

express their support for regional head candidates. This research uses a qualitative approach 

by collecting data from posts and interactions in Facebook groups related to local political 

campaigns. 

The content analysis method was used to identify the main themes that appeared in the 

supporting posts. The findings of this research reveal how social media is used to build political 

narratives, strengthen candidates' i mages, and influence public opinion. In addition, this 

research also explores the impact of social media construction on local democratic processes 

and political dynamics at the regional level. 

The results of this research can provide valuable insight into how the use of social 

media, especially in the context of Facebook groups supporting regional head candidates, 

plays an important role in shaping public perceptions and influencing election results. The 

implications of this research also highlight the importance of proper regulation of political 

campaigns on social media to ensure integrity and transparency in the democratic process. 

Keywords: Social Media, Regional Head Candidates. 


