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Abstrak  

Penelitian berjudul “Strategi Pengembangan Pasar Tradisional Soa oleh 

Dinas Perindustrian dan Perdagangan Kabupaten Ngada di Kecamatan Soa” 

bertujuan untuk menggambarkan kondisi nyata Pasar Tradisional Soa dan strategi 

pengembangan yang dilakukan oleh Dinas Perindustrian dan Perdagangan 

Kabupaten Ngada. Variabel utama penelitian adalah strategi pengembangan pasar 

tradisional yang mencakup peningkatan fungsi, manajemen, dan pemberdayaan 

pasar. Pasar Soa menghadapi masalah seperti pemanfaatan tempat parkir untuk 

berjualan, tata letak pasar yang tidak teratur, dan pengelolaan kebersihan yang 

kurang optimal. 

Metode yang digunakan adalah deskriptif dengan pendekatan kualitatif 

untuk memahami fenomena sosial dan peran Dinas Perindustrian dan Perdagangan 

dalam merumuskan strategi pengembangan pasar. Kabupaten Ngada, yang terletak 

di Pulau Flores, memiliki potensi pertanian besar dan fasilitas pendukung seperti 

Bandar Udara Turelelo yang mendukung konektivitas dan ekonomi lokal. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa meskipun kebutuhan pokok terpenuhi 

dan pedagang ramah, pelayanan pasar belum memuaskan. Permasalahan utama 

adalah kurangnya penataan ruang, seperti pengelompokan zona jualan dan 

penyediaan ruang parkir, serta pengelolaan kebersihan yang belum optimal. Dinas 

Perindustrian dan Perdagangan telah memberikan bimbingan teknis dan 

memfasilitasi akses pembiayaan, namun pedagang masih mengandalkan modal 

sendiri karena proses peminjaman modal yang rumit dan persyaratan ketat, serta 

keterbatasan anggaran pemerintah daerah untuk bantuan modal langsung. 

Pasar Tradisional Soa merupakan pusat ekonomi penting di Kecamatan Soa, 

namun menghadapi kendala dalam pemanfaatan ruang, kualitas layanan, dan 

manajemen pasar akibat keterbatasan lahan, fasilitas, anggaran, pelatihan, dan 

modal. Pemerintah Kabupaten Ngada telah melakukan berbagai strategi 

pengembangan, tetapi efektivitasnya perlu ditingkatkan agar permasalahan dapat 

diatasi secara menyeluruh. Oleh karena itu, pemerintah daerah perlu 

mengembangkan strategi yang lebih efektif dengan fokus pada penataan ruang, 

peningkatan kualitas layanan, alokasi anggaran yang memadai, serta pelatihan dan 

dukungan modal bagi pedagang pasar 

Kata kunci: Strategi Pengembangan, Pasar Tradisional, Penataan Ruang, 

Kebersihan, Bantuan Modal, dan Pelayanan Publik. 
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Abstract  

The research entitled "Soa Traditional Market Development Strategy by the 

Ngada Regency Industry and Trade Office in Soa District" aims to describe the real 

condition of the Soa Traditional Market and the development strategy carried out 

by the Ngada Regency Industry and Trade Office. The main variable of the research 

is the traditional market development strategy which includes the improvement of 

market functions, management, and empowerment. Pasar Soa faces problems such 

as the use of parking spaces for selling, irregular market layout, and sub-optimal 

hygiene management. 

The method used is descriptive with a qualitative approach to understand 

social phenomena and the role of the Department of Industry and Trade in 

formulating market development strategies. Ngada Regency, located on Flores 

Island, has great agricultural potential and supporting facilities such as Turelelo 

Airport that support connectivity and the local economy. 

The results of the study show that although basic needs are met and traders 

are friendly, the market service is not satisfactory. The main problem is the lack of 

spatial arrangement, such as the grouping of sales zones and the provision of 

parking spaces, as well as non-optimal hygiene management. The Department of 

Industry and Trade has provided technical guidance and facilitated access to 

financing, but traders still rely on their own capital due to complicated capital 

lending processes and stringent requirements, as well as limited local government 

budgets for direct capital assistance. 

Soa Traditional Market is an important economic center in Soa District, but 

it faces obstacles in space utilization, service quality, and market management due 

to limited land, facilities, budget, training, and capital. The Ngada Regency 

Government has carried out various development strategies, but their effectiveness 

needs to be improved so that the problem can be overcome comprehensively. 

Therefore, local governments need to develop more effective strategies with a focus 

on spatial planning, improving service quality, adequate budget allocation, and 

training and capital support for market traders 

Keywords: Development Strategy, Traditional Market, Spatial Planning, 

Cleanliness, Capital Assistance, and Public Servi


