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ABSTRAK 

Desa Bukit Seburi II, yang mayoritas penduduknya bekerja sebagai petani, 

memiliki beragam produk pertanian. Meskipun hasil pertanian yang melimpah, 

pemasaran produk tersebut mengalami kendala akibat akses pasar yang terbatas. 

Hal ini menjadi hambatan utama bagi petani dalam memasarkan hasil pertaniannya 

secara optimal, yang berujung pada rendahnya pendapatan dan minimnya daya 

saing produk pertanian lokal di pasar yang lebih luas. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengembangkan dan menerapkan Sistem Informasi e-commerce berbasis web yang 

dapat memfasilitasi petani di Bukit Seburi II dalam memperluas akses pasar 

mereka. Solusi yang ditawarkan adalah penerapan sistem e-commerce yang 

didesain khusus untuk memenuhi kebutuhan pemasaran produk pertanian, 

memungkinkan petani untuk memasarkan produk secara langsung kepada 

konsumen tanpa melalui perantara. Dengan demikian, sistem ini diharapkan dapat 

meningkatkan keuntungan petani dan memperluas jangkauan pasar. Penelitian ini 

mengadopsi metode Software Development Life Cycle (SDLC) dengan model 

Waterfall, yang mencakup tahapan analisis kebutuhan, desain sistem, implementasi, 

pengujian, dan pemeliharaan. Pengumpulan data dilakukan melalui survei, 

wawancara, observasi lapangan, serta pengujian terhadap sistem yang telah 

dikembangkan. Penerapan sistem e-commerce ini dapat meningkatkan akses pasar 

bagi petani, memungkinkan mereka untuk menjual produk dengan harga yang lebih 

kompetitif dan menjangkau konsumen yang lebih luas, baik di tingkat lokal maupun 

regional. Selain itu, sistem ini diharapkan dapat mengurangi ketergantungan pada 

perantara, meningkatkan margin keuntungan petani, serta memberikan dampak 

positif terhadap kesejahteraan mereka melalui peningkatan pendapatan. 

Kata Kunci: E-Commerce Berbasis Web, Pemasaran, Produk Pertanian 
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ABSTRACT 

Bukit Seburi II Village, where the majority of the population work as farmers, has 

a variety of agricultural products. Despite the abundance of agricultural products, 

the marketing of these products is hampered by limited market access. This is a 

major obstacle for farmers in optimally marketing their agricultural products, 

which leads to low income and lack of competitiveness of local agricultural 

products in the wider market. This research aims to develop and implement a web-

based e-commerce Information System that can facilitate farmers in Bukit Seburi II 

in expanding their market access. The solution offered is the implementation of an 

e-commerce system specifically designed to meet the marketing needs of 

agricultural products, allowing farmers to market products directly to consumers 

without going through intermediaries. Thus, this system is expected to increase 

farmers' profits and expand market reach. This research adopts the Software 

Development Life Cycle (SDLC) method with the Waterfall model, which includes 

the stages of requirements analysis, system design, implementation, testing, and 

maintenance. Data collection was conducted through surveys, interviews, field 

observations, and testing of the developed system.The implementation of this e-

commerce system can improve market access for farmers, allowing them to sell 

products at more competitive prices and reach a wider range of consumers, both at 

the farm level and at the local level. 

Keywords: Web-Based E-Commerce, Agricultural Product Marketing 

 


