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ABSTRAK 

Mario Gregorius Lasa (13046) dengan  judul  penelitian “Pengaruh Citra 

Merek, Promosi dan Harga terhadap Keputusan  Pembelian pruduk kopi 

merek Fa Massa Bajawa”, di bawah bimbingan Ibu Dra. Sukamti. MM 

sebagai pembimbing I dan Ibu Rosadalima Tisu.SE,MM sebagai pembimbing II. 

Rumusan masalah penelitian ini adalah bagaimana presepsi konsumen 

tentang citra merek, promosi dan harga dan gambaran keputusan pembelian 

produk Kopi Fa Masa.Apakah citra merek, promosi dan harga secara stimulant 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk kopi 

FaMasa.Apakah citra merek, promosi dan harga secara parsial berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian produk kopi Fa Masa.Tujuan penelitian ini adalah : 

1) Untuk mengetahui persepsi konsumen tentang citra merek promosi, harga, dan 

keputusan pembelian produk kopi merekFaMasa. 2)Untuk mengetahui 

signifikansi pengaruh merek, promosi, dan harga sacara parsial terhadap keput 

usan pembelian produk kopi merek Fa Masa. 3) Untuk mengetahui signifikansi 

pengaruh merek, promosi, dan harga secara simultan terhadap keputusan 

pembelian produk kopi merekFaMasa. 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis diketahui bahwah asilanalisis 

deskriptif memberikan gambaran rata- rata skor untuk presepsi (Ps-p) variable 

citra merek 78,4, harga sebesar 80,15, pomosi sebesar 78,8, dan keputusan 

pembelian sebesar 81,9, hasil ini dikategorikan baik. Hasil uji menunjukan bahwa 

variable citra merek, harga dan promosi secara parsial berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. Hasil uji F menunjukan bahwa variable citra merek, harga 

dan promosi secara stimultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk 

kopi Fa Masa. Koefisien determinasi sebesar 0,532 ini berarti 53,2% varibel 

keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variable citra merek, harga dan 

promosi, sedangkan 46,8% dijelaskan oleh variabel-variabel lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata kunci: Citra Merek, Harga, Promosi, danKeputusan Pembelian. 

 


