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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan data penelitian dan hasil pembahasan di atas, peneliti 

berhasil menjelaskan hipotesis dengan hasil kesimpulan sebagai berikut.  

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran kategori variabel Citra 

Merek, Harga, Promosi dan variabel Keputusan Pembeli tergolong Baik, 

dengan kategori masing-masing 78,4%, 80,15%, 78,8%, dan 81,9%. 

2. Variabel Citra Merek, Harga dan Promosi secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembeli atas pembelian produk 

kopi Fa Masa pada masyarakat Kabupaten Ngada. 

3. Variabel Citra merek, Harga dan Promosi secara simultan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembeli atas pembelian Produk 

kopi Fa Masa pada masyarakat Kabupaten Ngada. 

4. Hasil koefisien determinasi adalah 53,2% yang merupakan kontribusi dari 

variabel Citra Merek, Harga dan Promosi sedangkan sisanya yaitu 46,8% 

dapat dijelaskan oleh variabel lain di luar  penelitian ini. 

 

B. Saran  

1. KSU Fa Masa harus meningkatkan lagi citra merek produk kopi Fa 

Masa sehingga menjadi lebih baik lagi. 

2. KSU Fa Masa harus meninjau kembali mengenai harga produk kopi Fa 

Masa sehingga dapat dijangkau oleh semua konsumen. 
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3. KSU Fa Masa harus meningkatkan lagi Promosi produk kopi Fa Masa 

 agar orang lebih mengenal dan mengetahui tentang produk kopi Fa 

Masa Itu sendiri. 

4. KSU Fa Masa harus meningkatkan lagi kualitas produk kopi Fa Masa 

agar lebih baik dan lebih menarik untuk konsumen. 
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