BAB VI

PENUTUP
1.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil pengujian dan analisis hasil maka dapat disimpulkan bahwa:

1. Aplikasi yang dirancangbangun dapat membantu pihak Metro Swalayan
dalam mengatur tata letak barang yang akan dipasarkan di Metro Swalayan
yang berguna untuk meningkatkan penjualan barang tersebut dengan
mengatur 2 atau 3 itemset yang sering dibeli konsumen secara bersamaan
berdasarkan hasil perhitungan atau rule dengan menggunakan Algoritma
Apriori.

2. Aplikasi ini dapat mengimport data dari microsoft excel dengan format file
CSV.

3. Aplikasi yang dirancangbangun dapat menghitung data transaksi sesuai
tanggal yang ditentukan.

4. Sistem Asosiasi menggunakan algoritma Apriori yang dirancangbangun
memiliki tingkat akurasi yang baik setelah 24.328 data transaksi yang diuji
coba sebagai data testing pada aplikasi RapidMiner Studio Version 9.9.
Rule yang dihasilkan pada sistem yang dirancangbangun dan aplikasi
RapidMiner tidak jauh berbeda. Berdasarkan pengujian terhadap data
transaksi dengan minimum support 2% dan minimum confidece 2%, pada
salah satu aturan yang terbentuk pada sistem membentuk aturan, ‘Jika
konsumen membeli tepung hunkwe special p, bimoli klasik 11t pouch maka
membeli gula halus segi tiga emas’ dengan nilai support 2.1% dan nilai
confidence 98.65%.

5. Aplikasi ini dapat mencetak laporan data transaksi dan juga dapat mencetak
laporan hasil rule yang telah terbentuk.
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1.2 Saran
1. Penelitian ini dapat dikembangkan dengan menggabungkan atau
membandingkan algoritma asosiasi lain untuk mendapatkan hasil rule yang
baik.
2. Bagi admin Metro Swalayan diharapkan selalu mengontrol perkembangan
data dan mengupdate data agar hasil perhitungan yang diperoleh lebih

akurat.
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