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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan data analisis dan hasil pembahasan di bab sebelumnya, 

peneliti dapat menjelaskan hipotesis dengan kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran untuk kategori (𝒙̅PS-P) 

variabel tampilan produk 64% (cukup tinggi), paket bonus 68% (cukup 

menarik) dan harga psikologi 59% (cukup menarik) dan keputusan 

pembelian 56% (cukup menarik), dikategorikan cukup menarik, dan tidak 

sesuai dengan hipotesis yang dibuat oleh peneliti yakni cukup menarik. 

2. Variabel tampilan produk (X1) berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian (Y) pada Ramayana Mall Kupang. Hal ini 

dibuktikan dengan thitung variabel tampilan produk bernilai positif (+) 

sebesar 5.724, hasil uji statistik untuk variabel tampilan produk dengan 

diperoleh nilai signifikan sebesar 0,000 yang berada dibawah 0,05 (tingkat 

alfa 5%). Jika dibandingkan dengan hipotesis yang dibuat maka hipotesis 

dalam penelitian ini terbukti. 

3. Variabel paket bonus (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Y) pada Ramayana Mall Kupang. Hal ini dibuktikan 

dengan thitung variabel paket bonus bernilai positif (+) sebesar 2.328, hasil 

uji statistik untuk variabel paket bonus diperoleh nilai signifikan sebesar 

0,023 yang berada dibawah 0,05 (tingkat alfa 5%). Jika dibandingkan 

dengan hipotesis yang dibuat maka hipotesis dalam penelitian ini terbukti. 
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4. Variabel harga psikologi (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Y) pada Ramayana Mall Kupang. Hal ini dibuktikan 

dengan thitung variabel harga psikologi bernilai positif (+) sebesar 3.548, 

hasil uji statistik untuk variabel promosi penjualan dengan diperoleh nilai 

signifikan sebesar 0,001 yang berada dibawah 0,05 (tingkat alfa 5%). Jika 

dibandingkan dengan hipotesis yang dibuat, maka hipotesis dalam 

penelitian ini terbukti. 

5. Variabel tampilan produk, paket bonus dan harga psikologi secara 

simultan berpengaruh positif dan signifikan diperoleh dari nilai F hitung 

sebesar 59.993 dengan tingkat signifikan 0,000 terhadap keputusan 

pembelian pada Ramayana Mall Kupang. Jika dibandingkan dengan 

hipotesis yang dibuat maka hipotesis dalam penelitian ini terbukti. 

6. Hasil koefisien determinasi (R2) adalah 70% yang merupakan kontribusi 

dari variabel tampilan produk, paket bonus dan harga psikologi sedangkan 

sisanya yaitu 30% dapat dijelaskan oleh variabel lain di luar penelitian ini. 

 

B. Saran  

Berdasarkan hasil analisis penelitian, hasil pembahasan, serta 

kesimpulan, sehingga saran yang dapat diberikan, sebagai berikut: 

1. Ramayana Mall Kupang sangat diharapkan perlu memperhatikan warna 

pakaian yang ditawarkan untuk lebih mengikuti trend dan menawarkan 

warna pakaian yang kalem. 

2. Ramayana Mall Kupang sangat diharapkan lebih mampu memberikan 

paket bonus dengan daya tarik, manfaat dan ketetapan bonus yang di 

rasakan oleh konsumen terhadap pakaian lain seperti pakaian kemeja, 
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dress dan kaos berkerak. Selanjutnya membuat paket bonus dalam bentuk 

bervariasi seperti beli banyak dapat suvenir kelender tidak monoton 

terhadap beli 2 gratis 1 saja, sehingga Ramayana Mall bisa menarik lebih 

banyak konsumen untuk mengambil keputusan. 

3. Ramayana Mall Kupang diharapkan lebih konsisten dalam menetapkan 

harga psikologi artinya memberikan harga ganjil yang cukup besar, 

dengan harga produk lebih murah, memotivasi dan konsumen merasa 

mendapat potongan harga  sehingga konsumen tertarik untuk membeli. 

4. Bagi Peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini dengan 

meneliti variabel lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian, 

selanjutnya penelitian yang mencakup lebih banyak variabel akan dapat 

menghasilkan kesimpulan yang lebih baik. 
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