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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan pada bab sebelumnya, 

dapat disimpulkan bahwa : 

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran untuk kategori persepsi 

(Ps-p) variabel iklan internet yaitu 83.15%, kelompok acuan adalah 

83.93% dan harga adalah 74.63% serta keputusan menonton mempunyai 

hasil 82.07% pada Cinemaxx Lippo Plaza Kupang dan dikatakan baik, 

serta disesuaikan dengan hipotesis yang dibuat oleh peneliti, yaitu baik, 

sehingga hipotesis dalam penelitian ini terbukti.  

2. Variabel iklan internet berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan menonton. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung iklan 

internet bernilai positif (+) sebesar 4.515. Hasil statistik uji t untuk 

variabel iklan internet diperoleh nilai signifikan sebesar 0.000 yang berada 

di bawah 0.05 (tingkat a=5%), sehingga dapat disimpulkan bahwa 

hipotesis alternatif kedua, variabel iklan internet, yang menyatakan bahwa 

iklan internet berpengaruh positif  (+) dan signifikan terhadap keputusan 

menonton.  

3. Variabel kelompok acuan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan menonton. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung kelompok 

acuan bernilai positif (+) sebesar 2.414. Hasil statistik uji t untuk variabel 

kelompok acuan diperoleh nilai signifikan sebesar 0.043 yang berada di 



2 
 

bawah 0.05 (tingkat a=5%), sehingga dapat disimpulkan bahwa hipotesis 

alternatif kedua, variabel kelompok acuan, yang menyatakan bahwa 

kelompok acuan berpengaruh positif  (+) dan signifikan terhadap 

keputusan menonton. 

4. Variabel harga berpengaruh terhadap keputusan menonton. Hal ini 

dibuktikan dengan nilai t hitung variabel harga bernilai negatif (-) sebesar 

-1.989. Hasil statistik uji t untuk variabel harga diperoleh nilai signifikan 

sebesar 0.049 yang berada di bawah 0.05 (tingkat a=5%), sehingga dapat 

disimpulkan bahwa hipotesis alternatif kedua, variabel harga, yang 

menyatakan bahwa harga berpengaruh negatif  (-) dan signifikan terhadap 

keputusan menonton. 

5. Hasil koefisien determinasi dalam penelitian ini adalah 20,3%  keputusan 

menonton pada Cinemaxx Lippo Plaza Kupang, yang merupakan 

kontribusi dari 3 (tiga) variabel bebas yaitu iklan internet, kelompok acuan 

dan harga, sedangkan sisanya 79,7% merupakan pengaruh dari faktor lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

6. Iklan internet mempunyai pengaruh yang paling besar terhadap keputusan 

menonton. Selanjutnya, diikuti oleh kelompok acuan dan harga. 

 

B. Saran  

Berdasarkan  hasil  analisis  penelitian,  hasil pembahasan, serta 

kesimpulan, maka saran yang dapat diberikan, yaitu :  

1. Perusahaan perlu membuat terobosan baru dalam mempromosikan film dan 

bekerjasama dengan media sosial lainnya yang sering dipakai oleh 
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masyarakat, agar masyarakat dapat melihat iklan tersebut secara terus-

menerus diberbagai media sosial lainnya. Kelompok acuan harus 

meningkatkan daya tarik dalam menceritakan film kepada konsumen yang 

lain, agar bisa mempengaruhi keputusan seseorang dalam memutuskan 

untuk menonton, harga harus sesuai dengan manfaat yang diperoleh 

seseorang, agar seseorang tidak merasa kecewa dengan harga yang sudah 

ditetapkan, setelah menonton sebuah film, maka harus lebih 

merekomendasikan kepada orang lain, agar jumlah orang yang melakukan 

keputusan menonton semakin meningkat. Hal-hal di atas, harus lebih 

ditingkatkan agar jumlah orang yang melakukan keputusan menonton pada 

Cinemaxx Lippo Plaza Kupang dapat semakin meningkat karena 

berdasarkan hasil analisis deskriptif, variabel-variabel tersebut yang paling 

rendah jumlahnya.     

2. Berdasarkan hasil uji regresi linear berganda, koefisien regresi variabel 

harga minus, sehingga perusahaan harus menciptakan strategi-strategi baru 

dalam harga, seperti melakukan promo atau diskon harga tiket agar peminat 

makin bertambah dalam melakukan keputusan menonton, sehingga  jumlah 

penonton pada Cinemaxx Lippo Plaza Kupang dapat mengalami 

peningkatan. 

3. Bagi peneliti lainnya, diharapkan dapat memperbanyak jumlah variabel 

bebas yang terkait dengan nilai perusahaan karena berdasarkan penelitian 

ini, variabel bebas hanya mampu menjelaskan variabel terikat sebesar 

20,3% sedangkan sisanya 79,7% dijelaskan atau dipengaruhi oleh variabel 

bebas lain yang tidak termasuk dalam model regresi ini. 
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4.  Bagi perusahaan, menambah strategi baru dalam memasarkan film yang 

ada di Cinemaxx Lippo Plaza Kupang, seperti memberikan insentif kepada 

kelompok acuan yang membawa teman atau keluarga mereka untuk 

menonton pada Cinemaxx Lippo Plaza Kupang. 
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