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BAB VI 

PENUTUP 

Pada bab ini berisikan bagian penutup dari hasil penelitian dan pembahasan 

hasil penelitian sebelumnya, bagian penutup ini terdapat dua hal yakni kesimpulan 

maupun saran dalam penelitian ini.  

6.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis dan interpretasi yang sudah dilaksanakan 

sebelumnya, maka peneliti menyimpulkan bahwa: Strategi komunikasi programa 2 

Radio Republik Indonesia Kupang dalam meningkatkan minat pendengar remaja, 

programa 2 LPP Radio Republik Indonesia Kupang menggunakan strategi informatif, 

persuasif dan edukatif. Strategi informatif dikarenakan programa 2 harus memberikan 

informasi yang teraktual kepada pendengar remaja agar pendengar remaja bisa 

mengetahui informasi yang terupdate, disini peneliti melihat berbagai bentuk 

informasi yang diberikan oleh programa 2 kepada pendengar. Persuasif dikarenakan 

programa 2 harus mengajak dan membujuk para pendengar sehingga bisa melakukan 

pola hidup yang sehat dan terhindar dari wabah virus covid  19. Edukasi yang 

disampaikan oleh programa 2 yaitu program acara yang terdapat edukasi adalah 

program acara obrolan pagi pro 2, numpang nampang, belajar di RRI, Shering time,  

Obrolan Santai yang menyiarkan informasi berkaitan dengan edukasi untuk 

meningkatkan minat pendengar remaja.  
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6.2 Saran 

    Berdasarkan  data-data yang peneliti dapatkan selama melakukan penelitian 

dan peneliti uraikan pada hasil penelitian dan pembahasan hasil penelitian maka 

peneliti dapat menarik kesimpulan yakni : 

1. Lembaga Penyiaran Publik Radio Republik Indonesia Kupang perlu 

menambahkan lagi siaran-siaran yang menarik perhatian remaja sehingga 

membuat remaja lebih tertarik lagi ketika mendengarkan siaran di programa 2. 

Diharapkan juga programa 2 menambahkan kembali program acara kirim 

salam karena program acara kirim salam yang selalu diminati oleh pendengar 

remaja.  

2. Bagi akademis diharapkan mengkaji lebih banyak sumber dan referensi yan 

terkait dengan strategi komunikasi yang berkaitan dengan siaran radio agar 

hasil penelitianya dapat lebih baik dan lengkap, peneliti selanjutnya 

diharapkan lebih mempersiapkan diri dalam proses pengambilan dan 

pengumpulan data sehingga penelitian dapat dilaksanakan dengan baik.   
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