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BAB V 

PENUTUP 

  

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bagian 

sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan antara lain sebagai berikut: 

1. Persepsi konsumen tentang iklan, citra merek, minat beli dan keputusan 

pembelian sepeda motor honda scoopy pada dealer motor honda NSS 

Kupang adalah sangat baik. Hal ini didasarkan pada hasil analisis 

deskriptif yang dilakukan terhadap keseluruhan variabel dimana rata-rata 

kategori persepsi responden terhadap variabel Iklan dengan rata-rata 

84.78, Citra Merek dengan rata-rata 86.48, Minat Beli dengan rata-rata 

85.99 dan Keputusan Pembelian dengan rata-rata 85.62, dan berdasarkan 

Levis keseluruhan rata-rata seluruh variabel masuk dalam kategori sangat 

baik.  

2. Iklan berpengaruh signifikan terhadap minat beli sepeda Motor Honda 

Scoopy pada Dealer Motor Honda Nusantara Surya Sakti Kota Kupang. 

Hal ini dibuktikan dari hasil analisis atau perolehan nilai T-Statistik 

variabel Iklan (X1) terhadap Minat Beli (X3) yakni sebesar 5.157 atau > 

1.96, dimana Rules of thumb yang digunakan pada penelitian ini adalah t-

statistik > 1,96 dengan tingkat signifikansi p-value 0,05 (5%). Selain itu, 

hasil pengujian dengan metode bootstrapping ini juga mendapati nilai P 

Values untuk variabel Iklan (X1) terhadap Minat Beli (X3) adalah 0.000 

atau < 0.05. Artinya bahwa  pengaruh variabel Iklan (X1) terhadap Minat  
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Beli (X3) adalah signifikan. 

3. Iklan berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda 

Motor Honda Scoopy pada Dealer Motor Honda Nusantara Surya Sakti 

Kota Kupang. Hal ini dibuktikan dari hasil analisis atau perolehan nilai T-

Statistik variabel Iklan (X1) terhadap Minat Beli (X3) yakni sebesar 0.935 

atau < 1.96, dimana Rules of thumb yang digunakan pada penelitian ini 

adalah t-statistik > 1,96 dengan tingkat signifikansi p-value 0,05 (5%). 

Selain itu, hasil pengujian dengan metode bootstrapping ini juga 

mendapati nilai P Values untuk variabel Iklan (X1) terhadap Keputusan 

Pembelian adalah 0.350 atau > 0.05. Artinya bahwa pengaruh variabel 

Iklan (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) tidak signifikan. 

4. Citra merek berpengaruh signifikan terhadap minat beli sepeda Motor 

Honda Scoopy pada Dealer Motor Honda Nusantara Surya Sakti Kota 

Kupang. Hal tersebut dibuktikan melalui hasil analisis pada nilai T-

Statistik menunjukkan variabel Citra Merek (X2) terhadap Minat Beli 

(X3) adalah sebesar 3.978 atau > 1.96, dimana Rules of thumb yang 

digunakan pada penelitian ini adalah t-statistik > 1.96 dengan tingkat 

signifikansi p-value 0.05 (5%). Selain itu, hasil pengujian dengan metode 

bootstrapping ini juga mendapati nilai P Values untuk variabel Citra 

Merek (X2) terhadap Minat Beli (X3) adalah 0.000 atau < 0.05. Artinya 

pengaruh variabel Citra Merek (X2) terhadap Minat Beli (X3) adalah 

signifikan.  

5. Citra merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda 

Motor  Honda Scoopy  pada Dealer  Motor  Honda Nusantara Surya Sakti  
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Kota Kupang. Hal tersebut dibuktikan melalui hasil analisis nilai T-

Statistik menunjukkan variabel Citra Merek (X2) terhadap keputusan 

pembelian adalah sebesar 2.108 atau > 1.96, dimana Rules of thumb yang 

digunakan pada penelitian ini adalah t-statistik > 1.96 dengan tingkat 

signifikansi p-value 0.05 (5%). Selain itu, hasil pengujian dengan metode 

bootstrapping ini juga mendapati nilai P Values untuk variabel Citra 

Merek (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah 0.036 atau < 0.05. 

Artinya pengaruh variabel Citra Merek (X2) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) adalah signifikan. 

6. Minat beli berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda 

Motor Honda Scoopy pada Dealer Motor Honda Nusantara Surya Sakti 

Kota Kupang. Hal ini dbuktikan dari analisis pada diperoleh dari nilai T-

Statistik variabel Minat Beli (X3) adalah sebesar 3.497 atau > 1.96, 

dimana Rules of thumb yang digunakan pada penelitian ini adalah t-

statistik > 1.96 dengan tingkat signifikansi p-value 0.05 (5%). Selain itu, 

hasil pengujian dengan metode bootstrapping ini juga mendapati nilai P 

Values untuk variabel Minat Beli (X3) ini adalah 0.001 atau < 0.05. 

Artinya pengaruh variabel Minat Beli (X3) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) adalah signifikan. 

7. Iklan dan citra merek berpengaruh signifikan secara simultan atau 

bersama-sama terhadap keputusan pembelian melalui minat beli sepeda 

Motor Honda Scoopy pada Dealer Motor Honda Nusantara Surya Sakti 

Kota Kupang. Hal tersebut dibuktikan dari nilai R Square Keputusan 

Pembelian (Y) adalah sebesar 0.753. Dengan kata lain, variabel endogen 
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mempengaruhi variabel eksogen sebesar 75.30%, Sedangkan 24.70% 

sisanya dipengaruhi oleh variabel-variabel lainnya yang tidak diukur atau 

dimasukkan dalam penelitian ini. Selain itu, nilai R Square Minat Beli 

(X3) adalah sebesar 0.704. Dengan kata lain, variabel endogen 

mempengaruhi variabel mediator sebesar 70.40%, Sedangkan 29.60% 

sisanya dipengaruhi oleh variabel-variabel lainnya yang tidak diukur atau 

dimasukkan dalam penelitian ini. 

 

B. Saran 

Berdasarkan data penelitian dan hasil pembahasan, maka peneliti 

dapat menyarankan hal-hal antara lain sebagai berikut: 

1. Dealer Motor Honda Nusantara Surya Sakti (NSS) Kupang perlu 

memperhatikan model iklan yang digunakan manajemen perusahaan 

sebagai media informasi produk yang dipasarkan agar dapat diterima 

secara luas oleh masyarakat. 

2. Dealer Motor Honda Nusantara Surya Sakti (NSS) Kupang perlu 

memberikan pembelajaran atau pencerahan kepada calon konsumen 

terkait kualitas motor honda yang dipasarkan. Hal tersebut berguna agar 

masyarakat peduli untuk membeli sepeda motor yang berkualitas kendati 

honda telah memiliki citra merek utamanya kualitas yang baik. 

3. Dealer Motor Honda Nusantara Surya Sakti (NSS) Kupang perlu hadir 

ditengah masyarakat dan menyosialisasikan varian produk motor honda 

yang dijual agar terbangun suatu kecendrungan di masyarakat untuk 

mereferensikan atau memberikan kepada masyarakat yang ingin membeli  
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sepeda motor.  

4. Dealer Motor Honda Nusantara Surya Sakti (NSS) Kupang perlu 

memperhatikan moment atau waktu penjualan produk mengingat 

umumnya masyarakat kurang memperhatikan waktu pembelian. Untuk 

itu, perusahaan perlu mengetahui waktu kebutuhan masyarakat akan 

sepeda motor guna mendukung kegiatan baik usaha maupun kegiatan 

keseharian lainnya. 
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