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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Hasil penelitian mengenai “Persepsi Mahasiswa Universitas Katolik 

Widya Mandira Kupang Terhadap Iklan Televisi Sepeda Motor Honda, 

Suzuki dan Yamaha dengan kesimpulan bahwa hasil dari niai rata-rata hitung 

(mean) setiap variabel  menunjukkan bahwa tanggapan responden terhadap isi 

pesan dengan jumlah 381 dalam kategori baik, struktur pesan iklan dengan 

jumlah 361 dalam kategori baik, tampilan pesan iklan dengan jumlah 378 

dalam kategori baik, sumber pesan iklan dengan jumlah 378 dalam kategori 

baik adalah baik. 

 

5.2  Saran 

Adapun saran yang dikemukakan peneliti sebagai berikut : 

1. Periklanan cenderung dapat menarik konsumen untuk melakukan 

pembelian terhadap suatu produk. Oleh karena itu, untuk menghasilkan 

iklan yang baik perusahaan dituntut untuk menjalankan elemen-elemen 

dari periklanan yang meliputi isi Pesan, struktur pesan, format pesan dan 

sumber pesan. 

2. Lebih banyak menampilkan artis-artis muda sebagai pendukungnya, hal 

ini sesuai pasar yang dibidik oleh merek motor tertentu, misalnya merek 

motor Yamaha karena usia muda merupakan pangsa pasar yang sangat 

besar. 
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