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BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan pembahasan yang telah penulis uraikan di atas maka 

kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Dari hasil uji F pada tabel di atas diperoleh bahwa nilai signifikansi <0,05 

(0,002162 < 0,05) dan nilai F hitung > F tabel (5,382076 > 2,74). Oleh 

karena itu dapat disimpulkan bahwa variabel independen (pendapatan, 

tingkat harga dan lingkunga) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

variabel dependen (Pola Konsumsi). Berdasarkan nilai Adjusted R Square 

sebesar 0,152604. Dengan perolehan nilai tersebut maka dapat dijelaskan 

bahwa variabel independen (pendapatan, tingkat harga dan lingkungan) 

dapat menjelaskan variabel dependen (pola konsumsi) sebesar 15%, 

sedangkan sisanya sebesar 85% dijelaskan oleh faktor lain yang tidak 

diteliti misalnya gaya hidup, selera dan perkiraan masa mendatang. 

2. Berdasarkan hasil penelitian, variabel pendapatan ditemukan bahwa nilai 

signifikasi < 0,05 (0,0145 < 0,05), sedangkan untuk nilai t hitung > t tabel 

(2,505855 > 1,994). Oleh karena itu variabel pendapatan secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap pola konsumsi mahasiswa 

program studi ekonomi pembangunan feb unwira. 

3. Berdasarkan hasil penelitian, variabel tingkat harga ditemukan bahwa nilai 

signifikasi < 0,05 (0,0285 < 0,05), sedangkan untuk nilai t hitung > t tabel 

(2,236990 > 1,994). Oleh karena itu  variabel tingkat harga secara parsial 
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berpengaruh positif dan signifikan terhadap pola konsumsi mahasiswa 

program studi ekonomi pembangunan feb unwira. 

4. Berdasarkan hasil penelitian, variabel lingkungan ditemukan bahwa nilai 

signifikasi > 0,05 (0,1971 > 0,05), sedangkan untuk nilai t hitung < t tabel 

(1,302 < 1,994). Oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa variabel 

lingkungan secara parsial tidak berpengaruh terhadap pola konsumsi 

mahasiswa program studi ekonomi pembangunan feb unwira. 

5. Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan maka diketahui bahwa dalam 

pola konsumsi mahasiswa  ekonomi pembangunan FEB Unwira, sebanyak 

72% menyatakan mempunyai hubungan dengan e-commerce. Dari 

peneliian ini maka pola konsumsi mahasiswa ekonomi pembangunan FEB 

Unwira mempunyai hubungan yang sangat erat dengan e-commerce. 

6.2 Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka saran dari peneliti 

adalah sebagai berikut: 

1. Mahasiswa Program Studi Ekonomi Pembangunan FEB Unwira 

Dalam melakukan konsumsi mahasiswa harus mempunyai prinsip dan 

harus membedakan antara kebutuhan pokok dan kebutuhan tambahan serta 

harus dapat mengkalkulasi pendapatan atau uang saku yang diperoleh agar 

konsumsinya dapat berjalan baik dan tidak menimbulkan pemborosan. 

2. Peneliti lain 

Dengan persentase yang kecil dalam hal variabel independen menjelaskan 

variabel dependen, maka untuk penelitian selanjutnya diharapkan untuk 
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mencari faktor atau variabel lain yang dapat menjelaskan pola konsumsi 

dengan persentase yang besar. 
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