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BAB VI 

PENUTUP 

 

6.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil pembahasan penulis menyimpulkan bahwa Penetapan 

Juru Kampanye, Penyusunan Pesan Kampanye dan Pemilihan Media berpengaruh 

terhadap kemenangan Pasangan APRB dalam Pilkada Kabupaten Ngada 2020 

Adapun rincian kesimpulannya sebagai berikut: 

6.1.1 Penetapan Juru Kampanye 

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa pengaruh juru kampanye 

yang semuanya anggota DPRD yang sudah banyak berbuat lewat kerja politik dan 

sosial selama menjabat sebagai anggota DPRD Kabupaten Ngada serta ditambah 

jaringan-jaringan sosial yang dimiliki juru kampanye seperti keluarga yang 

berstatus Mosalaki atau tua adat sehingga mudah untuk memobilisasi masyarakat 

untuk memilih Pasangan APRB. 

6.1.2 Penyusunan Pesan Kampanye 

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa alasan pendasaran bagi 

masyarakat untuk memilih Pasangan APRB tidak terlepas dari Visi, Misi dan 

Program Kerja yang ditawarkan sesuai dengan kondisi riil dan permasalahan yang 

ada di masyarakat Ngada yang belum terjawabi oleh pemimpi-pemimpin 

sebelumnya seperti pertanian dan pariwisata dengan slogan “Tanta NelaParis” 

yang adalah para komunitas Tani, Ternak, Nelayan dan pelaku Pariwisata untuk 
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“TUKA-TUKU-TEKA” (kebutuhan makanan sehari-hari, untuk disimpan dan 

untuk dijual).masyarakat memilih Pasangan APRB dalam pilkada Ngada 

didasarkan pada pertimbangan Track record atau rekam jejak dari pasangan ini 

yang merakyat dan berpengalaman. Merakyat dapat dilihat kinerja pasangan ini 

yang senantiasa selalu bersama dengan masyarakat profesi/tugas yang dijalankan 

baik sebagai anggota Polisi dan anggota DPRD. Berpengalaman dapat dilihat 

Bapak Paru Andreas adalah seorang penegak undang-undang, memahami 

berbagai tata aturan dalam hidup bernegara dan mengelola sebuah institusi negara 

(Kepolisian). Selain itu, beliau juga memiliki jiwa kewirausahaan 

(entrepreneurship) sehingga mampu mengembangkan usaha pertanian dan 

koperasi. Bapak Raymundus Bena berpengalaman dibidang Legislasi, Anggaran 

dan Pengawasan dalam kapasitas sebagai anggota DPRD. Dimana selama 3 

periode sebagai anggota DPRD Kabupaten Ngada, Raymundus Bena mengemban 

amanat untuk menjalankan fungsi legislasi, fungsi anggaran dan fungsi 

pengawasan. 

6.1.3 Pemilihan Media Komunikasi 

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan bahwa  Pasangan APRB sudah 

melakukan sudah Pertemuan Terbatas/ Pertemuan Tatap Muka dalam rangka 

mengkampanyekan Visi, Misi dan Program kerja agar dapat menarik simpati dan 

atensi dari masyarakat untuk memilih pasangan APRB serta menetapkan protokol 

kesehatan selama kampanye tatap muka dalam mencegah penularan covid-19. 

Debat Publik/Debat Terbuka Antar Pasangan Calon yang diselenggarakan oleh 

KPU sudah menyampaikan semua pesan Politik Pasangan APRB yang tertuang 
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dalam Visi, Misi dan Program Kerja sehingga dapat dikenal secara luas oleh 

masyarakat Kabupaten Ngada serta menjadi tolak ukur bagi masyarakat untuk 

memilih pasangan APRB. Pasangan APRB menggunakan media sosial dalam hal 

ini Facebook dan WhatsAPP sebagai sarana untuk mengkampanyekan visi, misi, 

dan program kerja dalam pemilih serta biaya yang murah dan lebih efesien dalam 

mempromosikan pasangan APRB 

6.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan penulis dapatkan diatas berkaitan denganStrategi 

Kampanye Politik Pasangan Andreas Paru dan Raymundus Benu (Paket APRB) 

dalam Pilkada Kabupaten Ngada Tahun 2020, maka saran yang ingin penulis 

berikan yaitu: 

a. Perlu adanya penguatan dan Pendidikan Politik yang dilakukan oleh 

Pemerintah Kabupaten Ngada, Partai Politik dan Unsur Penyelenggara 

Pemilu yaitu KPU dan Pengawas Pemilu yaitu Bawaslu kepada pemilih 

agar menjadi pemilih yang rasional dalam menentukan pilihan politik. 

b. Peneliti berharap untuk masyarakat Kabupaten Ngada tetap 

mempertahankan untuk menjadi pemilih cerdas dalam setiap hajatan 

politik baik itu Pemilihan Presiden, Kepala Daerah dan DPR, DPD serta 

DPD. 
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