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ABSTRAK 

ANALISIS WACANA PEMBERITAAN MEDIA ONLINE TENTANG DONALD TRUMP 

MENGKLAIM KEMENANGAN PADA PILPRES AMERIKA 2020 

 

Penelitian ini dilakukan Pada Media Online CNNIndonesia.com dan 

Kompas.com. Adapun permasalahan dalam penelitian ini yaitu, Bagaimanakah media 

online cnnindonesia.com dan kompas.com mewacanakan berita tentang DONALD 

TRUMP MENGKLAIM KEMENANGAN PADA PILPRES AMERIKA 2020 dan tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana teks yang dikonstruksikan 

cnnindonesia.com dan kompas.com pada berita pilpres Amerika Serikat 2020 Donald 

Trump mengklaim kemenangan sebelum pilpres usai. 

Dalam penelitian ini penulis menggunakan indikator dan sub-sub indikator seperti 

Struktur Makro dengan mengamati Tematik pada elemen Topik, Superstruktur dengan 

mengamati Skematik pada elemen Skema, Struktur Mikro dengan mengamati Semantik 

pada elemen Latar, Detil, Maksud, Pra-anggapan, Sintaksis pada elemen Bentuk Kalimat, 

Koherensi dan Kata Ganti, Stilistik pada elemen Leksikon dan terakhir Retoris. 

Dari hasil rekapitulasi pengukuran terhadap masing-masing indikator tersebut, 

maka dapat ditarik kesimpulan bahwa wacana berita media online cnnindonesia.com dan 

kompas.com pada berita pilpres Amerika Serikat 2020 Donald Trump mengklaim 

kemenangan sebelum pilpres usai ialah gaya bahasa yang digunakan cnnindonesia.com 

terlihat jelas dalam menjelaskan berita terkait Donald Trump mengklaim kemenangan 

sebelum pilpres usai. Sedangkan kompas.com lebih menggunakan ornamen-ornamen 

Bahasa yang dimiliki dalam menjelaskan berita tersebut. 
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