BAB YV

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data, maka dapat disimpulkan beberapa hal
sebagai berikut:

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran Kategori Persepsi Variabel
Interior Toko (X;), Potongan Harga (X;), Paket Bonus (X3) dan variabel
Pembelian Impulsif (Y) dikategorikan sangat tinggi dengan nilai
persentase Interior Toko 85,36%, Potongan Harga 85,1% dan Pembelian
Impulsif 86,15%; sedangkan variabel Paket Bonus dikategorikan tinggi
dengan nilai persentasi sebesar 83,9% pada UD. Dutalia Supermarket Kota
Kupang.

2. Variabel Interior Toko (X;), Potongan Harga (X;), Paket Bonus (X3) dan
variabel Pembelian Impulsif (Y) secara parsial berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Pembelian Impulsif (Y) Konsumen wanita pada UD.
Dutalia Supermarket Kota Kupang.

3. Variabel Interior Toko (X;), Potongan Harga (X;), Paket Bonus (X3)
secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel
Pembelian Impulsif (Y) pada UD. Dutalia Supermarket Kota Kupang.
Selain itu hasil koefisien determinasi adalah 76,6% dimana variabel
Pembelian Impulsif (Y) merupakan kontribusi dari tiga variabel bebas,
yakni Interior Toko (X;), Potongan Harga (X,), Paket Bonus (X3),

sedangkan sisanya sebesar 23,4%, dapat dijelaskan oleh variabel lain.
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B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian dapat disarankan beberapa hal, sebagai
berikut:

1. UD. Dutalia Supermarket Kota Kupang, sebaiknya memperhatikan
keadaan Interior Toko dalam mendesain tanda atau simbol yang berada di
dalam ruangan toko dengan berbagai strategi promosi, baik dalam bentuk
potongan harga maupun paket bonus yang lebih menarik sehingga
mendorong minat konsumen untuk berbelanja.

2. Bagi peneliti-peneliti berikutnya yang ingin mengadakan penelitian serupa,
untuk mengembangkan hasil penelitian ini dengan mengangkat objek
penelitian pada produk ekonomi lainnya dengan jumlah variabel yang
lebih luas lagi, sehingga dapat diketahui alasan lebih mendalam atas
pilihan konsumen dalam melakukan pembelian Impulsif pada UD. Dutalia

Supermarket Kota Kupang.
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BAB V

PENUTUP



A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data, maka dapat disimpulkan beberapa hal sebagai berikut:

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran Kategori Persepsi Variabel Interior Toko (X1), Potongan Harga (X2), Paket Bonus (X3) dan variabel Pembelian Impulsif (Y) dikategorikan sangat tinggi dengan nilai persentase Interior Toko 85,36%, Potongan Harga 85,1% dan Pembelian Impulsif 86,15%; sedangkan variabel Paket Bonus dikategorikan tinggi dengan nilai persentasi sebesar 83,9% pada UD. Dutalia Supermarket Kota Kupang.

2. [bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]Variabel Interior Toko (X1), Potongan Harga (X2), Paket Bonus (X3) dan variabel Pembelian Impulsif (Y) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pembelian Impulsif (Y) Konsumen wanita pada UD. Dutalia Supermarket Kota Kupang.

3. Variabel Interior Toko (X1), Potongan Harga (X2), Paket Bonus (X3) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Pembelian Impulsif (Y) pada UD. Dutalia Supermarket Kota Kupang. Selain itu hasil koefisien determinasi adalah 76,6% dimana variabel Pembelian Impulsif (Y) merupakan kontribusi dari tiga variabel bebas, yakni Interior Toko (X1), Potongan Harga (X2), Paket Bonus (X3), sedangkan sisanya sebesar 23,4%, dapat dijelaskan oleh variabel lain.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian dapat disarankan beberapa hal, sebagai berikut: 

1. UD. Dutalia Supermarket Kota Kupang, sebaiknya memperhatikan keadaan Interior Toko dalam mendesain tanda atau simbol yang berada di dalam ruangan toko dengan berbagai strategi promosi, baik dalam bentuk potongan harga maupun paket bonus yang lebih menarik sehingga mendorong minat konsumen untuk berbelanja.

2. Bagi peneliti-peneliti berikutnya yang ingin mengadakan penelitian serupa, untuk mengembangkan hasil penelitian ini dengan mengangkat objek penelitian pada produk ekonomi lainnya dengan jumlah variabel yang lebih luas lagi, sehingga dapat diketahui alasan lebih mendalam atas pilihan konsumen dalam melakukan pembelian Impulsif pada UD. Dutalia Supermarket Kota Kupang.
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