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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan pada bab sebelumnya, 

dapat disimpulkan bahwa : 

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran rata-rata skor untuk 

kategori persepsi (Ps-p) variabel desain, citra merek dan promosi 

penjualan serta keputusan pembelian konsumen pada produk sepeda motor 

Yamaha Mio Fino pada Dealer Sekawan Motor adalah baik, dan sesuai 

dengan hipotesis yang dibuat oleh peneliti adalah baik. 

2. Variabel desain, citra merek dan promosi penjualan secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen produk sepeda motor Yamaha Mio Fino pada Dealer Sekawan 

Motor, dan sesuai dengan hipotesis yang ada, yaitu berpengaruh positif 

dan signifikan. 

3. Variabel desain, citra merek dan promosi penjualan secara simultan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen produk sepeda motor Yamaha Mio Fino pada Dealer Sekawan 

Motor, sesuai dengan hipotesis. 

4. Hasil koefisien determinasi dalam penelitian ini adalah 78,80%  keputusan 

pembelian konsumen pada produk sepeda motor Yamaha Mio Fino pada 

Dealer Sekawan Motor yang merupakan kontribusi dari 3 (tiga) variabel 

bebas, yaitu desain, citra merek dan promosi penjualan, sedangkan sisanya 
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26,60% merupakan pengaruh dari faktor lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini. 

 

B. Saran  

Berdasarkan hasil analisis penelitian, hasil pembahasan, dan 

kesimpulan, maka saran yang dapat diberikan, yaitu :  

1. Bagi Perusahaan: 

Berkaitan dengan variabel desain yang memiliki pengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, sebaiknya Dealer 

Sekawan Motor terus mengikuti trend perkembangan jaman, khususnya 

perkembangan desain motor yang terbaru untuk dipasarkan, dan jika 

dilihat dari persepsi responden maka perusahaan perlu menigkatkan daya 

tahan dari sepeda motor Yamaha Mio Fino sehingga konsumen lebih 

tertarik untuk membeli motor di Dealer Sekawan Motor.  

Berkaitan dengan variabel citra merek yang memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, sebaiknya 

tetap menjaga kepercayaan konsumen terhadap citra merek Yamaha 

dengan memberikan produk dengan kualitas terbaik dan jika dilihat dari 

persepsi responden maka perlu adanya penigkatan pada citra pemakai 

karena dari ketiga indikator yang ada, citra pemakai mendapat skor yang 

lebih rendah.  

 Berkaitan dengan promosi penjualan yang memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen,   

sebaiknya terus giat melakukan kegiatan promosi  penjualan atau bahkan 
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meningkatkannya, agar lebih baik lagi, karena persaingan sesama dealer 

atau pesaing lain semakin ketat dan dari persepsi responden juga 

mendapatkan hasil bahwa frekuensi penjualan perlu ditigkatkan lagi.  

2. Bagi Peneliti Lain 

Peneliti lain diharapkan menggunakan sampel yang lebih luas 

dengan wilayah  penelitian yang berbeda, sehingga mengetahui hasil dari 

berbagai daerah mengenai pengaruh desain, citra merek dan promosi 

penjualan penjualan terhadap keputusan pembelian konsumen produk 

sepeda motor Yamaha Mio Fino pada Dealer Sekawan Motor. 
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